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『2013 중소패션업체 로벌 마케팅』지원계획

서울 소재 소패션업체 우수 패션디자이 들의 해외시장 진출

기회 확 제공으로 수출활성화를 통한 로벌 패션 랜드 육성

국내 패션산업의 국제 경쟁력을 강화하고자 함

Ⅰ 국내외 패션마켓 동향

  로벌 패션기업의 국내 진출 가속화로 신 시장 개척 필요

❍ 한국 내수시장은 로벌 랜드의 각축장으로 개

-해외 명품, 로벌 SPA 랜드 국내시장 유율 50% 넘는 성장

※ 2011년도 기업별 매출 성장률

해외 명품 라다 코리아 43%,버버리 코리아 17.9%,루이비통코리아 16.4%

SAP 랜드 H&M 69.4%,유니클로 45.1%,ZARA25.0%

❍ 경쟁력이 부족한 한국산 랜드의 입지가 좁아지고 있는 시 에서

세계에 성장 인 해외 시장 개척 필요

  한국 패션시장 유통 구조의 한계로 해외시장 진출 모색

❍ 국내 패션마켓은 포화상태이며 경기 불황으로 인해 새로운 소비자

발굴을 한 해외 진출 움직임이 증가 추세

-바이어를 만나고 제품을 매할 수도 있는 해외 시회 참가를 선호

❍ 탁 매 주로 운 되는 국내 유통구조와는 달리 바이어가 직

제품을 바잉하는 해외 유통구조 선호

-해외 진출할 경우 바이어 직 구매로 인한 디자이 재고 부담 완화

  한류와 함께 새로운 패션마켓 형성 추세

❍ K-팝,K-패션 등 ‘코리아 워’가 세계에서 인정받으면서 해외

진출을 꾀하는 랜드 증가 추세

- 국,라틴 아메리카, 동 등의 바이어가 패션에 심을 가지면서

새로운 시장으로 부상
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Ⅱ ‘12년도 추진 과

   해외 패션전시회 참가 지원

❍ 국제 인지도가높은유망 시회참가하여9,511.2천불(약100억)실수주

시회명 시기간 참가업체수 계약추진액 실수주액

총 계 87개 5,439천불 9511.2천불

단

체

시

싱가포르 블루 린트 ‘12.5.17～5.18 동희 등 10개 137천불 12.2천불

리 후즈넥스트
‘12.6.30～7.3 데무 등 8개 1,344천불 8,172천불

‘13.1.19～1.22 페루마타 등 8개 353천불 미 정

홍콩 패션 크
‘12.7.3～7.6 갤러리에이엠 등 8개 573천불 195천불

‘13.1.14～1.17 씨 등 8개 2110천불 미 정

라스베가스
로젝트

‘12.8.20～8.22 백스테이지 등 5개 168천불 393천불

‘13.2.19～2.21 듀보스디자인워크등5개 참석 정 -

뉴욕 패션 코트리
‘12.9.19～9.21 이상 등 6개 375천불 739천불

‘13.2.24～2.26 티나블로썸 등 6개 참석 정 -

개별 시
‘12.3.1～9.30 디비에스더블 등 13개 379천불 -

‘12.10.1～12.31 코이노니아 등 10개

❍ 소 패션 기업의 해외 시회 참가로 해외 수출 실 신장

업체명
연도별

페르마타 데무 박춘무 티라이 러리

2010년 수출액 15억 10억 2.2억

2011년
수출액 23억 11억 3.5억

신장율 53.3% 10% 59.1%

2012년
수출액 48억 13.5억 7.7억

신장율 220% 35% 250% 0
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   해외 컬렉션 참가 지원

❍ 해외컬 션 참가 지원자 해외 수출실 1,756천불(약 19억)달성

구 분 계 박춘무 문 희 손정완 이상 송지오 우 미 이진윤

수출건수 70건 2 5 3 26 4 28 2

수출실 (천불)1,756 37 324 13 310 48 989 35

홍보실 (건) 231 17 18 122 40 10 22 2

참가 컬 션 7명 뉴욕 리 뉴욕 리
리

남성복
리

남성복
리

오뜨꾸뛰르

단 :억원



- 3 -

Ⅲ 문  및 개 방향

  열악한 신진 디자이 랜드 해외 진출 기회 부족

⇨ 신진 디자이 랜드 배려 지원 강화

•해외 시회 선정 시스템이 랜드

인지도 실 주로 운
-단체 시 :해당 시회 주최측

심사로 선정,해외 랜드 인지도가

부족한 신진디자이 선정 미흡

-개별 시 :수출실 ,계약액 등

으로 선정,기성에 비해 불리함

•해외경험 등 부족한 신진 디자이

랜드 해외 진출 기회가 음

•‘개별 시회’지원방식 개선으로

해외 시장 진출 기회 확
-신진 디자이 가산 부여를 통해

해외 진출 기회 제공

※ 자세한 지원방식에 하여 의견수렴 정

•신진디자이 랜드 합 유망․

신생 시회 략 참가
-신진 디자이 발굴에 역 을 두는

유망․신생 시회 선정

) 리 트라노이,일본 룸스링크 등

  단순 바이어 정보 제공만 하는 소극 마 지원

⇨ 략 ․집 방 마 지원 강화

• 시회 주최측 에이 시를 통한

정보만 제공받는 소극 마
- 지 네트워크 정보 부족으로 수주

실 부진 랜드 홍보 미흡

• 시회 주최측과의 직 교류를

통한 유력 바이어 정보 제공

지 네트워킹 지원
-주최측 바이어, 년도 바이어 등

지 네트워크 구축

  해외 컬 션 시장 흐름을 고려하지 않은 정형화된 지원

⇨ 해외 컬 션 참가 지원방식 개선

•주최측 승인한 온쇼만 인정

-최근 오 쇼의 활용가치를 반 하지

않음으로 인해 민원 소지 있음

•업체별 참가비용을 고려하지 않은

지원으로 형평성 문제 있음

-참가비용:최고 3억5천~최소 3천7백

•해외 컬 션 성과 공유 기회 무

•참가 지원 자격완화로 해외시장

흐름에 맞게 실화
-주최측 스 뿐만 아니라 바이어나

스에게 패션기 매체가 제공하는

‘공식캘린더’에 등재된 업체도 인정

•지원한도를 참가비용의 50%이내

→ 20% 이내로 축소, 실화함

•‘(가칭)패션성과나눔회’신설 운
-해외컬 션 성공 진출애로사례 등

발표를 통해 컬 션 이해도 제고
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Ⅳ ‘13년도 부추진계획

   해외 패션전시회 참가 지원

  추진방향

❍ 서울 패션 산업 특성에 부합되는 유망 시회 선정 지원

❍ 업체 수요 성과 실 을 통한 시회 참가로 해외패션시장 선

-기업체수요조사 최근3년간해외 시회DB를바탕으로유력 시회선정

❍ 시회 지원의 ‘3단계 어 로세스’강화를 통한 수주실 제고

1단계

➡

2단계

➡

3단계

◊ 리마 지원
(사 비즈매칭의무제)

◊ 지 상담지원
(바이어DB업데이트)

◊사후 리

(사후4개월간 착 리)

❍ 동일 시회 3회 이상(단체,개별 시 포함)지원 제한으로 다수의

소패션 업체의 해외시장 진출기회 마련

  사업개요

❍ 기 간 :’13.3~ ’14.2.28

❍ 참여 시 :유럽,미주 등 국제 인지도 높은 시회 10개사 내외

❍ 지원사항 :부스임차료, 시회 참가를 한 마 비용 지원 등

-단체 시 :부스 임차료 시회 참가 련 직․간 마 비용

▸유럽․미주 :기존 60%,신규 85% /아시아 :기존 50%,신규 75%

-개별 시 :부스 임차료 인테리어 경비 70% 이내(최 3백만원)

❍ 소요 산 :530백만원

❍ 지원규모 :서울 소재 소패션업체 연 80개사 내외

지 역 참가 시회 일 시 참가규모

단체

시

아시아
싱가폴 블루 린트 ’13.5 1회 10개사 내외
홍콩 패션 크 ‘13.7/’14.1 2회 10개사 내외

유럽 리 후즈넥스트 ’13.6/’14.1 2회 14개사 내외

미주
뉴욕 코트리쇼 ’13.9/’14.2 2회 16개사 내외

라스베가스 로젝트 ’13.7/‘13.9 2회 10개사 내외
개별 시 상반기,하반기 20개사

※ 참여 시회는 탁기 선정 후 의를 통해 변경 가능
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  해외 컬렉션 참가 지원

  추진방향

❍ 향력 있는 해외컬 션에의 우리나라 우수 디자이 랜드 치 공고화

-세계 주요 패션도시들과 시 차원의 네트워크 공조체제 구축,국내

디자이 해외컬 션 활동 기반 마련

※ 해외 4 패션 크 황

 

구 분 리 컬 션 라노 컬 션 런던 패션 크 뉴욕 패션 크

연 1957년 1969년 1975년 1993년

주 최 리의상조합 이탈리아 패션조합 국 패션 회 IMG fashion

정부지원 리시 명칭 후원 통산성, 라노시명칭후원 재정지원 약4~5억원 뉴욕시 명칭 후원

  지원개요

❍ 기 간 :’13.3~ ’14.2.28

❍ 지원 상 :해외 4 컬 션 공식 스

-컬 션 주최측 공식 스 는 바이어나 스에게 패션기 매체가

제공하는 ‘공식 캘린더’에 등재된 업체

❍ 지원사항 :해외 컬 션 개최 직 경비 일부

-장소 임차,해외PR 세일즈 에이 트 비용 등 20%이내 안분 배정

❍ 소요 산 :200백만원

 ※ 2013년 세계 4 컬 션 일정

 

구 분 뉴욕 런던 라노 리

춘계 2.8~2.16 2.17~2.22
남성복 :1.14~1.17
여성복 :2.22~2.28

남성복 :1.23~1.26
여성복 :2.28~3.7

추계 9.13~9.20 9.16~9.22
남성복 :6.23~6.27
여성복 :9.19~9.25

남성복 :7.2~7.5
여성복 :9.25~10.4

  기타 사업

❍ 해외컬 션 참가 성공사례 등『(가칭)패션 성과 나눔회』개최

-개최시기 :연 1회

-주요내용 :성공사례 진출 애로사례,해외 컬 션 경향 등에 한

사례 발표로 업계의 생생한 장 정보 청취
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Ⅴ 패션 문 탁  

  선정개요

❍ 선정방법 :공개모집

❍ 선정업체 :패션 해외 마 에 문지식이나 수행경험이 있는

서울소재 단체,법인 는 문 업체

❍ 탁기간 :’13.3~ ’14.2.28(12개월)

❍ 주요업무

-국내 디자이 랜드 해외진출 지원을 한 해외 네트워크 구축

-컬 션 참가 디자이 랜드별 수주성과 바이어 DB구축․ 리

-해외패션 시회 참가업체 사 ․ 지․사후지원 실행 리

-해외패션 시회 참가업체 국내․외 홍보 마 략 수립․실행

-참여 시회별 바이어 DB구축․ 리

  선정 차

❍ 추진일정(안)

모집공고
▶

평가 원회 개최
▶

상 상자 선정
▶

약체결

2.14~3.6 3.8( ) 3.11(월) 3.20(수)일한

❍ 사업제안서 심사

-평가 원회 :외부 문가 6명,내부 추천 원 1명(시의원)

-평가항목 배 기

구 분 평가항목 배 평가

정량

평가

소 계 25

․최근 3년간 패션 마 련 사업실 10

25
사업

담당자
․인력구성 10

․기본재산 부채 황 등 안정성 5

정성

평가

소 계 75

사업기획

(20)

․수행사업의 취지 목 ,과업내용에
한 체 이해

5

75
심사

원

․참여 시회 분석 시장조사 15

제안내용

(30)

․수주실 제고를 한 자체 제안사항 10
․ 시회 주최측 연계 해외 바이어

리 등 마 네트워크
20

사업수행능력

(25)

․사 리마 , 지상담,사후 리에
한 구성의 성 수행능력

15

․사업수행을 한 조직구성, 문성 홍보 10
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Ⅵ 산 및 추진일

  소요 산 :730백만원

❍ 해외 패션 시회 참가 지원 :530백만원

❍ 해외 컬 션 참가 지원 :200백만원

❍ 산과목 :문화산업과,문화산업 육성지원,패션산업 육성,패션

산업 로벌마 지원,민간 탁 (307-05)

❍ 산출내역
(단 :천원)

   

구 분 항 목 소요 산

해외 패션 시회 참가지원

소 계 530,000

단체 시 310,000

개별 시 90,000

통역 등 지원 40,000

홍보․마 등 90,000

해외 컬 션 참가지원

소 계 200,000

디자이 지원 170,000

탁기 인건비 등 30,000

※ 세부항목은 탁기 선정 후 의를 통해 변경 가능

  향후 일정

❍ ’13.1~3월 : 탁기 모집공고 제안서 평가 원회 심의

탁기 선정

❍ ’13.3~9월 :추계 패션 시회 개별 참가지원,상반기

해외컬 션 지원디자이 선정

❍ ’13.10~12월 :하반기 해외컬 션 지원디자이 선정

❍ ’14.1~2월 :춘계 시회 개별 참가지원, 시회 참가

업체 만족도 조사
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[별 첨 ]

서울시 참가 해외패션 시회 황

참여 시회 내 용

싱가폴 블루 린트

- 시명 :BlueprintinSingapore

-주 최 :싱가폴 국제개발청

- 시규모 :참가업체 14개국 105개사,방문바이어 19개국 253명

- 시품목 :여성복, 캐주얼,남성복 악세사리․잡화 등

-특 징 :싱가폴 정부차원의 패션 문행사로서 아시아,유럽, 동,

미국을 연결하는 패션 랫폼 지향

홍콩 패션 크

- 시명 :HongKongFashionWeek

-주 최 :홍콩무역발 국

- 시규모 :참가업체 23개국 1,735개사,방문바이어 88개국 21,080명

- 시품목 :여성복,남성복,웨딩드 스,이 닝웨어,패션잡화 등

-특 징 :아시아 최 규모의 의류 악세사리 문 시회

리 후즈넥스트

- 시명 :Who'sNext

-주 최 :WSN Development

- 시규모 :유럽․아시아 등 5개지역 6개 시 2,108개사 참가

- 시품목 :여성복,남성복,캐주얼,악세사리,신발 등

-특 징 : 리에서 개최되는 양 시회( 타포르테&후즈넥스트)

의 합병으로 유럽내 최 규모

뉴욕 코트리쇼

- 시명 :FashionCoterieNew York

-주 최 :ENKInternational

- 시규모 :1,476개사(TMRW 33개사,SoleCommerce224개사 포함)

- 시품목 :여성복,남성복,캐주얼 등

-특 징 :까다로운 시회 선정심사를 통해 컨셉에 합한 업체 선정

로젝트

- 시명 :ProjectTradeShow

-주 최 :AdvanstarCommunicationsInc

- 시규모 :참가업체 1,003개사,방문바이어 35,000명

- 시품목 :여성복,남성복, 캐주얼,잡화 등

-특 징 :Magic과 동기간 개최되는 TopContemporary패션박람회


