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서울패션위크 최초 아시아 면세점 진출, K-패션 독창성으로 일본 MZ세대 공략 

- 롯데면세점도쿄긴자점내서울패션위크전용관 27.(화) 개관···프리미엄유통망확보

- 오세훈 시장, 서울패션위크최초아시아면세점진출현장찾아K-패션세계화약속

- ’23 춘계서울패션위크 TOP5 브랜드중 3개브랜드우선입점···다양한혜택제공

- 국내최대면세점월드타워점에도개관예정…서울패션위크가세일즈파워갖도록키울것

□ ‘서울패션위크’ 브랜드관이 일본 명품거리이자 쇼핑 지구의 중심 ‘긴

자’에 문을 열고 일본 MZ세대 공략에 나선다.

□ 서울시가 27일(화) 16시, 일본 도쿄 롯데면세점 긴자점 내 서울패

션위크 브랜드 전용관 개관 행사를 갖고 본격적인 운영에 들어간다고

밝혔다. 오세훈 시장은 개관식에 참석하여 서울패션위크 전용관에 우

선 입접한 3개 브랜드를 둘러보며, K-패션의 세계화를 위한 지원을

약속했다. 이날 개관식에는 이완신 롯데호텔HQ군 총괄대표, 김주남

롯데면세점 대표이사가 함께 참석했다.



□ 이번 서울패션위크 전용관 개관은 서울시-롯데면세점 업무협약에 따

른 것으로, 서울패션위크로는 최초로 아시아 면세점에 진출하는 성과

이자, 국내 패션 브랜드가 새로운 프리미엄 유통망을 확보했다는 데

의의가 있다.

○ 개관에 따른 운영은 서울시와 롯데면세점이 함께한다. 시는 전용관 내부

를 조성하고, 입점브랜드 선정 및 관리, 브랜드 홍보를 지원한다. 롯데면

세점은 전용관 공간 및 집기 제공, 매장 운영, 브랜드 판매실적 관리에

힘쓸 계획이다.

○ 서울시는 롯데면세점과 국내 뷰티, 패션산업 유망 브랜드 해외 진출을 확대

하고 판로 개척을 지원하기 위해 업무협약(MOU)을 지난 5월 1일(월) 체

결한 바 있다.

□ 이번에 서울패션위크 전용관에 입점하는 브랜드는 총 5개로, 춘계 서

울패션위크에서 바이어가 주목한 ‘다시 보고싶은 패션쇼 TOP5’ 중

얼킨, 비엘알, 아조바이아조 3개사가 입점을 완료했다. 이 외에도 올

해 추계 서울패션위크 참여 브랜드 2개가 7월 중 추가로 입점할 계

획이다.

○ 개관 행사에 참여한 비엘알은 K-POP 문화를 기반으로 한 예술적 데님

크래프트를 지향하는 브랜드로 EXO, GOT7, 세븐틴 등 K-POP 아이돌

의상 프로젝트에 다수 참여한 이력이 있다.

○ 브랜드 얼킨은 ‘패션에 예술을 불어넣다’라는 철학을 실현하기 위해 업사

이클링과 예술을 결합하여 매 시즌 다양한 메시지를 패션을 통해 전달하

고 있다.

○ 아조바이아조는 동시대를 살아가는 아웃사이더의 감성으로 아시아의 서브

컬처를 스트릿 웨어로 표현, MZ세대 인지도가 높은 유니섹스 브랜드이다.



□ 시는 일본 내에서 K-패션에 대한 관심도가 높고, 롯데면세점 긴자점

이 관광 및 쇼핑 중심지에 위치해 접근성이 뛰어난 만큼, 브랜드 인

지도 향상과 매출 상승의 효과가 클 것으로 기대한다.

□ 아울러, 시는 오프라인 입점에 그치지 않고 K-콘텐츠 등을 연계한

브랜드 마케팅을 기반으로 롯데면세점과 상호 협력해 중소 유망브랜

드의 역량을 강화하고 인지도 제고 효과를 극대화할 계획이다.

□ 한편, 도쿄 긴자점에 서울패션위크 전용관 개관을 시작으로 8월 초에

는 국내 면세점 중 최대 규모인 잠실 월드타워점 면세점에도 ‘서울패

션위크 브랜드 전용관’이 문을 연다. 시는 롯데월드타워점 진출을 통

해 국내는 물론 해외 여행객의 인지도까지 두 가지 효과를 모두 얻을

수 있을 것으로 기대한다.


