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2017년 홍보마케팅 사업 결과보고

2017년 재단과 DDP 사업의 언론 및 온라인 홍보 결과를 보고드림

1. 사업 목표

▢ 디자인전문기관으로서 정체성 확립과 긍정적 이미지 제고

▢ DDP의 제공가치 및 성과를 외부와 지속적으로 커뮤니케이션

언론 홍보 
질적 향상

온라인 소통 강화
비주얼

커뮤니케이션 강화

2. 사업 내역

사업명 사업내용 담당자 예산(천원)

언론 홍보 추진 사업
・지속적 언론 보도자료 발송
・언론 맞춤형 기사 추진
・언론계 오피니언 리더 관리

김민희(4급) 93,400

온라인 소통 강화 사업

・포털사이트 검색 결과 관리
・전략적 SNS 운영
・인스타그램 사진전
・전사 홍보 교육 실시

지혜원(6급)

105,600신입 근무자:
김지수(6급) 
이하림(6급) 
박연주(6급)

비주얼 커뮤니케이션
강화 사업

・홍보 사진, 제작 이미지 품질 향상
・영상 콘텐츠 개발 확대

신입 근무자:
최시은(6급)
백민영(6급) 
김민정(6급)

40,000



3. 추진 실적  

1 언론 홍보 실적      

   1) 목표
 

    

언론홍보

언론노출건수 기자간담회
보도자료 

배포건수(재단+DDP)
언론자문단 운영

42,105건 10회 50건 4회

    ▪ 지속적 언론 보도

    ▪ 언론 맞춤형 기획기사 확대

    ▪ 적극적 지지층 확보

   2) 전년대비 성과 및 실적

     

언
론
홍
보

연도 언론노출건수 기자간담회
보도자료 

배포건수(재단+DDP)
언론자문단 운영

2016 39,569건 8회 58건(20건+38건) -

2017 43,346건 11회 84건(42건+42건) 4회

 증감률 9.5% 증가 38% 증가 45% 증가 신설

   ① 언론 노출 건수 - 총 43,000건(월 평균 3,583건) * 2017.12.26.기준, MBO 정량지표

     

구분 목표 2017년 실적 달성률

재단+DDP
언론노출건수

42,105건 43,346건 103%

    ※ 상세내역은 첨부2. 재단 및 DDP 언론 매체 보도 리스트 참고



일정 언론매체 기획기사 내역 이미지 비고

3/21 조선일보 동대문디자인플라자가 동대문을 바꿨다 특집기사

8/25 서울신문
이근 대표이사 기고: 
새활용은 유행이 아니라 삶의 방식이다

기고문

9/4 중앙일보
서울도시건축비엔날레 
서울시장, 총감독 대담 

대담 

11/30 한국일보
서울새활용플라자 관련 
이근 대표이사 인터뷰

인터뷰

   ② 기자간담회 시행 건수 - 총 11건

       

시행일 건명 대상

3. 21. 2017 FW 헤라서울패션위크 문화부, 산업부

4. 11. 간송문화전_훈민정음, 난중일기전 문화부

4. 14. 픽사 30주년 특별전시 문화부

5. 29. 서울도시건축비엔날레 준비과정 사회부

8. 16. 서울도시건축비엔날레 오픈 사회부

8. 31. 서울도시건축비엔날레 프레스 투어 전문지, 사회부

9. 01. 서울도시건축비엔날레 프레스 투어 외신

9. 05. 서울새활용플라자 개관 사회부

10. 10. 2018 SS 헤라서울패션위크 문화부, 산업부

11. 22. 간송문화전_바람을 그리다 문화부

12. 08. 루이지꼴라니 전시 문화부

   ③ 보도자료 배포 건수 - 총 84건(월 평균 7건)

   대표적 주요 언론사 기획기사 예시



   ④ 언론 자문단 운영(4회)

  

일자 자문 내용 자문단

3/21 재단, DDP 보도자료 및 홍보 메시지 점검 서울시 출입기자 8명

4/10 DDP 전시 안내 및 우수 전시 홍보사례 청취 문화부 전시 담당 기자 10명

8/28 전시 外 재단사업 효과적 홍보방안 자문 산업부 패션, 라이프 담당 기자 7명

12/11 DDP 글로벌 홍보 활성화 영자신문 기자 5명

   3) 언론홍보 강화를 위한 향후 개선사항 도출

    ▪ 주요행사 책임자(총감독 등) 인터뷰, 기고 확대를 통한 언론 관계 강화

    ▪ 재단/DDP 행사 사전 홍보 캘린더 제작, 사업부서 배포

    ▪ 언론 및 홍보 분야 교수로 자문단 확대해 홍보 체계 강화

2 온라인 홍보 실적      

   1) 목표

    

포털사이트 
관리 강화

전략적 SNS 운영 인스타그램 홍보 강화

· 전시, 행사 검색 결과 상위 노출
· 페이스북 누적 팬수 59천명 달성
· 인스타그램 누적 팬수 30천명 달성 

· 연간 이벤트 10건 진행
  (오프라인 연계 5건)
· 인스타그램 사진전 개최

   2) 실적

   ① 포털사이트 관리 및 온라인상 노출 기회 확대

    ▪ 전시, 행사 검색 



초청 행사 블로거
누적

방문자수
게시글 URL

2017을지로, 
라이트웨이

서민지 44만명 https://blog.naver.com/vandal486/221131495731

황예은 1500만명 https://blog.naver.com/kooni/221133869449

티티새 30만명 https://bigbigya.blog.me/221131902765

해오름달 13만명 https://blog.naver.com/hohosm/221130879258
홍기훈 13만명 https://blog.naver.com/artgihun/221132144067

트레인 37만명 https://blog.naver.com/metracool/221131037819

이성길 비공개 https://tnjfl.blog.me/221130651003

서울디자인위크
2017 

트레인 82만명 https://blog.naver.com/metracool/221103246605

엘레나 1390만명 http://elena.pe.kr/221104064930
정이슬 비공개 https://blog.naver.com/joo1609/221106095632
박경재 9만명 https://blog.naver.com/bkthdthd/221102439808

블랑바니 650만명 https://bany87.blog.me/221099986396

라민 145만명 https://blog.naver.com/9raaa/221095861444

    ▪ 네이버 모바일/PC 메인 노출 45회 이상

    

    ▪ 파워블로거 초청 프로그램을 통한 온라인 검색결과 증대 

   



구분 미디어 노출분야 콘텐츠 URL

1 네이버
메인노출 
협력홍보

전시행사 등록 http://www.naver.com
미술캐스트 http://navercast.naver.com
온라인전시 http://terms.naver.com 
TV캐스트 http://tvcast.naver.com

2 구글 Cultural Inst. DDP전시/아카이빙 https://www.google.com/culturalinstitute
3 달진닷컴  콘텐츠노출 DDP전시/아카이빙 http://www.daljin.com

4 네오룩  콘텐츠노출 DDP전시/아카이빙 http://www.neolook.com
5 디자인정글  콘텐츠노출 DDP전시/아카이빙 http://jungle.co.kr
6 디자인DB 콘텐츠노출 DDP전시/아카이빙 http://www.designdb.com
7 서울시 페이스북 DDP행사 https://www.facebook.com/seoul.kr?tr_code=sns
8 서울시 인스타그램 DDP행사 https://www.instagram.com/seoul_official

9 서울시 APP DDP 전시, 행사 할인
http://www.onestore.co.kr/userpoc/apps/vi
ew?pid=0000722249

10 visitkorea

국문 
페이스북

DDP 전시, 행사 https://www.facebook.com/koreatourism/?fref=ts

일문 
페이스북

DDP 전시, 행사 https://www.facebook.com/visitkorea.jp

11 서울문화재단 페이스북
재단/DDP 
전시,행사

https://www.facebook.com/sfac.kr/?fref=ts

12 삼성물산 건설 페이스북 DDP행사 https://www.facebook.com/samsungcnt

13
대한민국 
구석구석

페이스북 DDP행사 https://www.facebook.com/9suk9suklive/?fref=ts

14 월간디자인 페이스북 DDP살림터, 행사 https://www.facebook.com/monthlydesign/?fref=ts
15 seoul_korea 인스타그램 DDP행사 https://www.instagram.com/seoul_korea
16 Dingo Style 페이스북 서울패션위크 https://www.facebook.com/Dingo-Style-786577961454543/?fref=ts
17 한국관광공사 영문 페이스북 DDP행사 www.facebook.com/koreatourism

18
동대문미래
창조재단

페이스북 동대문, DDP https://www.facebook.com/ddmfuture

19 서울여행 페이스북
DDP전시, 행사
동대문맛집

https://www.facebook.com/seoultravel

20
아트박스 
POOM

웹사이트
컬쳐캘린더 
DDP전시노출

http://www.poom.co.kr/Home/Event/Cultur
eCalendar.asp?idx=61

  

타기관 홍보채널 노출 예시(아트박스 홈페이지, visitkorea 페이스북, 딩고 스타일)

   ▪ 홍보협력기관 확대 (정부기관, 디자인 관련 홈페이지·SNS 등 총 20개)



   

  ② 전략적 SNS 채널 운영

   ▪ 온라인 채널 운영 현황 실적(2017.12.26.기준)

   

연도

Facebook 
(팔로워)

Instagram
(팔로워) NAVER YouTube

재단 DDP DDP 블로그
누적 방문자수

TV캐스트
재생수 조회수

2016 8,203 48,984 12,000 840,000 34,100회 14,118회

2017 - 51,902 23,000 1,100,000 49,129회 76,242회

전년대비
증감률 - 6% 증가 91.6% 증가 31% 증가 44% 증가 440% 

증가

     * 국내 페이스북 이용자 감소로 2016년 8월 재단 페이스북 운영 중단. 재단 콘텐츠는 블로그에 포스팅

  ③ 2017 DDP 인스타그램 사진전 개최

    

   ▪ 일반인 대상 사진 공모전 실시: 340명 참여, 50명 선정

   ▪ DDP 인스타그램(ddp@seoul) 팔로워수 2,000명 증가

   ▪ 사진전 홍보 이벤트 실행 (참여자 460명, 당첨자 50명)

   ▪ 홈페이지 ‘갤러리>인스타그램 사진전’ 에 수상작 게시

   ▪ 수상자 50명 DDP 전시·행사 초청, 관련 내용 포스팅 유도



교육 주제 교육 세부내용 진행자

뉴미디어를 활용한 
사업 홍보 전략

- 최근 국내외 뉴미디어 시장 트렌드
- 1인 미디어 등 뉴미디어를 이용한 전략적 홍보 비법

조윤하 대표
(비디오빌리지)

  ④ 재단 전 직원 대상 홍보 트렌드 교육 

    ▪ 일시 : 2017. 11. 14.(화) 15:00~16:30

    ▪ 장소 : DDP 살림터 3층 디자인나눔관

    ▪ 내용 : 

   3) 온라인 홍보 강화를 위한 향후 개선사항 도출   

    ▪ 1인 미디어 제작자와의 협력을 통한 바이럴 마케팅 강화

    ▪ 전 사원을 대상으로 지속적인 뉴미디어 홍보 교육 시행

3 비쥬얼 커뮤니케이션 강화 사업 실적      

   1) 목표

    

홍보 사진, 제작이미지 품질 향상 영상·출판물 콘텐츠 개발

· 사진 스튜디오 연간 계약 (2017.05.31. ~12.31.)
· 영상 스튜디오 연간 계약 (2017.06.30. ~12.31.)

· 서울디자인재단 홍보 영상 제작
· DDP 홍보 영상 제작
· <동.동.동대문을 열어라> 일러스트 북 영문판 제작
· DDP 홍보 브로슈어 제작(국/영문)

   
   2) 실적  

   ① 연간 전문 사진 촬영 64건     



     ② 연간 전문 영상 촬영 8건 

   

일자 내용 비고
9/5 서울새활용플라자 오픈 A급

9/16 밤도깨비야시장 (재즈페스티벌) B급

10/21 2018 S/S 헤라 서울패션위크 A급

10/28 얼굴있는 농부시장 B급

11/1 을지로 라이트웨이 2017 B급

12/8 루이지꼴라니 드로잉 퍼포먼스 A급

12/20 LED 장미정원 야경 (드론촬영) B급

12/4~12/20 DDP 아이스링크 A급

   ③ 영상, 출판물 콘텐츠 개발

   

구분 서울디자인재단 
홍보 영상

DDP 
홍보 영상

DDP 일러스트북 
(영문)

DDP 홍보 
브로슈어
(국/영문)

목표 1건 1건 1건 1건

실적 1건 1건 1건(1,000부) 1건(1,000부)

달성율 100% 100% 100% 100%

러닝타임 2분 러닝타임 2분 *DDP 기념품 매장에서 
판매중

*대관 고객사 
122곳 배포

   3) 비쥬얼 커뮤니케이션 강화를 위한 향후 개선사항 도출   

    ▪ 중문·일문 등 외국어 홍보영상, 출판물 제작 확대

    ▪ 출판팀과 홍보 출판물 제작 및 배포에 대한 체계적 협조 필요 



구분 예산액 실집행액 집행잔액 집행율

언론 홍보 93,400,000 82,942,160 10,457,840 88.8%

온라인 홍보 105,600,000 94,906,690 10,693,310 89.8%

비주얼 커뮤니케이션 
강화 사업

40,000,000 32,005,600 7,994,400 80.0%

총액 239,000,000 209,854,450 29,145,550 87.8%

4. 예산 사용내역

 ▢ 총 209,854,450원(집행률 87.8%) 

 ▢ 예산 집행내역                                            (단위, 원)

 붙임 1. 2017년 홍보마케팅 사업 계획 1부. 

      2. 2017년 재단 및 DDP 언론 매체 보도 리스트 1부. 


