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『2016년 서울 스마트 모빌리티 컨퍼런스·전시』 
홍보계획(안)

미래 서울 대중교통의 방향과 스마트 시티에서 스마트 모빌리티 트렌드를 소개하고 

확산하기 위해 개최되는 「2016년 서울디자인위크-스마트 모빌리티 컨퍼런스·전시」

사업의 타겟층별, 시기, 매체를 고려하여 전략적 홍보를 추진하고자 함

1. 사업개요 

 ▪ 사업명
  ▫ 국  문 :  2016년 서울 스마트 모빌리티 컨퍼런스·전시 

  ▫ 영  문 :  Seoul Smart Mobility Conference·Exhibition 2016(SSM 2016)

 ▪ 기간·장소
  ▫ 컨퍼런스 : 2016. 9. 22(목) ~ 9. 23(금), 2일간, DDP 알림2관

  ▫ 전  시 : 2016. 9. 22(목) ~ 10. 2(일), 11일간, DDP 알림1관

  ▫ 워크숍 : 2016. 9. 27(화) ~ 10. 2(일), 6일간, DDP 알림2관

 ▪ 주제
  ▫ Seoul Smart Mobility, 서울 미래에 접속하다

 ▪ 주최 · 주관
  ▫ 서울특별시 · 서울디자인재단

2. 홍보 목적

▪ 미래 서울 대중교통의 방향성 제시와 패러다임 변화에 따른

    스마트 모빌리티 분야 선언과 공감대 형성 

  ▫ 컨퍼런스 : 사전등록 홍보와 사전등록 독려

  ▫ 전    시 : 전시 집객과 콘텐츠 관심도 증대 유도

 ▪ 미래 교통 정책에 대한 디자인의 역할 전파와 담론 형성

  ▫ 스마트 모빌리티 필요성에 대한 여론 형성

  ▫ 관련분야 이슈메이킹, 네트워크 구축, 취재지원 
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구분 컨퍼런스 전시 워크숍

일시 2016. 9. 22(목)~9. 23(금) 2016. 9. 22(목)~10. 2(일) 2016. 9. 27(화)~10. 2(일)

대상 시민, 공공, 민간 시민, 공공, 민간 시민
(초·중·고·대학생)

목적 컨퍼런스 사전등록 독려 전시장 집객 유도 워크숍 사전등록 독려

 

3. 주요 홍보 분야 및 대상

▪ 행사별 홍보 대상과 목적

  ▫ 시민 : 일반시민

   - 대중교통에 대한 관심과 이용도가 높은 서울시민과 수도권 거주자

   - 미래 모빌리티 트렌드와 대중교통 변화에 관심 있는 초·중·고생

  ▫ 공공 : 교통 정책 분야 관계자

   - 정부 부처, 지자체, 서울시, 공공기관 공무원 및 관련분야 관계자 및 연구소

  ▫ 민간 : 스마트 시티, 스마트 모빌리티 기업 전문가 및 학생

   - 교통공학, 교통시스템, 자동차 공학, 자동차 디자인, ICT, 도시설계, 

    환경·건축 분야 민간기업 전문가 및 관련전공 대학(원)생

 ▪ 홍보대상 DB

 분야 대상

시민

대중교통에 관심 있는 시민

공공
정부부처 

지자체, 서울시
공공기관

국토교통부, 미래창조과학부, 환경부, 
도로교통공간, 한국도로공사, 국토교통과학기술진흥원, 한
국교통연구원, 한국연구재단
서울시설공단, 서울시 도시교통본부,
서울메트로, 서울도시철도공사, 서울연구원 등

민간

기업
현대자동차, 기아자동차 등 국내외 모빌리티 기업, ICT, 
모바일 서비스 분야, 환경·건축·도시설계
분야 민간기업 등

교육
자동차 디자인, 교통분야, ICT, 모바일 서비스 분야, 환경·
건축·도시설계 등 대학교 및 교육기관 

학회, 협회 디자인학회, 디자인협회, 교통관련 학회, 협회 등

※ 홍보대상은 일부만 수록한 것으로서 세부 DB는 지속업데이트 관리 추진 중
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1  행사전 홍보

4. 주요 홍보내용

▪ 언론홍보

 ▫보도기사 배포 

  - 주요매체 : 전자신문(후원사), 국내 일간지 등 주요매체 배포

  - 홍보내용 및 홍보시기 : 

    1) 컨퍼런스 사전 등록 개시 알림(사전등록일 -1일)

    2) 컨퍼런스 빅 이슈 방한 알림 (사전등록일 +7일)

    3) 컨퍼런스 핫이슈 전개 예고(사전등록일 +14일) 

    4) 전시&워크샵 관련 보도자료 배포(행사시작일 –7일)

▪ 오프라인

 ▫지면 광고(5단)

  - 추진기간 : 2016년 8월 중 (1회)

  - 주요매체 : 헤럴드

 ▫지하철 PSD 광고

  - 추진기간 : 2016년 9월 13일 ~ 10월 2일(20일간 예정)

  - 홍보지역 : 서울도시철도공사 5호선 동대문역사문화공원역사內 PSD광고설치

 ▫포스터 배포

  - 추진기간 : 2016년 8월 4주차 배포

  - 발송처 : 서울디자인재단 협력기관 및 대학교 등 100부 발송
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<헤럴드 지면5단광고 예시> <지하철 PSD 광고 예시> <포스터 디자인 예시>

▪ 온라인

  ▫브랜드 개발 및 홈페이지 홍보

   - SSM 브랜드 개발과 홈페이지 구축으로 컨퍼런스·전시 행사소개를

    위한 홍보기반 마련과 사전홍보 플랫폼 구축

   - 홈페이지 오픈시기 : 2016년 8월 2주

   - 온라인 사전등록 오픈시기 : 2016년 8월 2주

   - 재단 및 DDP 홈페이지 콘텐츠 게재(행사시작일 –7일)
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2  행사중 홍보 

▫SNS, 포털사이트 홍보
 1) DDP페이스북(팔로워 4.6만명)
   - 컨퍼런스 연사 소개 및 관련 사진 게재(행사시작일 -7일)
   - 워크샵 소개 및 관련 사진 게재(행사시작일 -5일)
   - 전시 사진 및 동영상 게재(행사시작일 -2일)
 2) 유튜브 : 티저영상 업로드(행사시작일 -7일)
 3) 네이버 : TV캐스트 티저영상 업로드(행사시작일 -7일)
            PC/모바일 메인노출(행사시작일 -7일) (블로그, 책/문화 페이지 등) 

▫eDM 홍보
  ▫3차 홍보에 따른 참가자 등록 독려
   - 1차 : 홈페이지 오픈 , 2차 · 3차 :  연사 프로그램 소개 , 4차 등록마감 임박
  ▫시기 : 1차 : 8월 9일 / 2차 : 8월 16일 / 3차 : 8월 23일 / 4차 : 9월 9일
  ▫대상 : 총 DB 49,763명
   - TBS 연구센터 DB : 14,763명
   - 서울디자인재단 홍보팀 DB : 15,000명(디자인업계 관계자)
   - 헤럴드 DB : 20,000명     ※ 발송시기는 기간내 변동가능

▫컨퍼런스 초청장 발송
   - 배포시기 : 8월 30일 

   - 대상 : 2016년 서울 스마트 모빌리티 컨퍼런스·전시 초청 VIP 

▪ 언론홍보

  ▫보도기사 배포 
  - 주요매체 : 전자신문(후원사), 국내 주요 일간지 및 영자지
  - 홍보내용 : 컨퍼런스/전시/워크샵 행사 취재 독려, 기사화 추진

▪ 오프라인

 ▫리플렛 

   - 추진목적 : 행사 콘텐츠 설명 및 안내로 관람객의 편의향상

   - 배포시기 : 2016년 9월 22일 ~ 10월 2일(11일간) 행사기간내 배포
   - 대상 : DDP 방문 관람객 및 컨퍼런스 참가자
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3  행사후 홍보

 ▫프로그램북 

   - 추진목적 : 행사 개요 및 컨퍼런스 발표내용

   - 배포시기 : 2016년 9월 22일 ~ 9월 23일(2일간) 행사기간 내 배포

   - 대상 : 컨퍼런스 참가자

  

▪ 언론홍보

  - 추진기간 : 행사 종료일 +1일 ~  

  - 주요매체 : 국내 주요 일간지, 방송(지상파 3사, 케이블, 종편 등), 

               매거진, 전문지 등

  - 홍보내용 : 컨퍼런스/전시/워크샵 리뷰 

▪ 온라인홍보

  - SNS(DDP페이스북) : 컨퍼런스, 전시요약 및 미래 대중교통 관련        

                      이미지 게재(행사시작일 +1일)

▪ 오프라인

 ▫컨퍼런스&전시 아카이빙북 제작 및 배포 

   - 추진목적 : 사업 기록 및 콘텐츠 수록

   - 배포시기 : 2016년 11월 ~ 12월 

   - 대상 : 행사 참가자 중 선별
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구 분
대상

 주요 내용 추진시기 업무체계
공공 민간 시민

1
행사전 
홍보

언론홍보 (1) 보도자료 작성·배포
2016. 8. 18
2016. 9. 9

재단 TBS연구센터
재단 홍보팀
※ 컨퍼런스 온라인 사전 
   등록일에 따라 변동가능

오프라인

(1) 지면광고 2016. 8월 중 헤럴드

(2) 포스터 2016. 8. 12~
재단 TBS연구센터
헤럴드

(3) 지하철 광고 2016. 9. 12~ 재단 TBS연구센터

온라인

(1) 홈페이지 배너게재 2016. 9. 9~ 재단 홍보팀

(2) 재단 eDM 
2016. 8. 31~
2016. 9. 09~

재단 홍보팀
(미정, 확인필요)

(3) 헤럴드 eDM
2016. 8. 12~
2016. 8. 31~
2016. 9. 09~

헤럴드

(4) VIP 초청장 2016. 8. 30~
재단 TBS연구센터
헤럴드

(5) SNS 2016. 9. 15~
재단 홍보팀
헤럴드

2
행사중 
홍보

언론홍보 (1) 보도자료 작성·배포 2016. 9. 22~
재단 TBS연구센터
재단 홍보팀

오프라인 (2) 리플렛 2016. 9. 22~ 재단 TBS연구센터

온라인 (3) 홈페이지 배너게재 2016. 9. 22~ 재단 홍보팀

3
행사후 
홍보

언론홍보 (1) 보도자료 작성·배포 2016. 10. 04~
재단 TBS연구센터
재단 홍보팀

오프라인 (2) 아카이빙 북 2016. 11. 01~ 재단 TBS연구센터

5. 주요 홍보내용

 ▪ 재단 TBS연구센터, 재단 홍보팀, 헤럴드 협조체계 구축

※세부사업 추진시 변동 가능
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예산과목 주요내용 소요예산 (단위 : 원)
스마트

모빌리티 디자인 혁신
리플렛 및 아카이빙 북 제작 19,000,000

동대문 활성화

지하철 광고 출력비
Special : 170,000×2개 = 340,000
Large : 140,000×2개 = 280,000
Medium : 100,000×2개 = 200,000
기타 부대비용

1,000,000

합 계 20,000,000

6. 일정계획(안)

 8  9 10 11 12

•홍보기본계획수립 및 방향설정
•홍보체계구축 및 운영(안)도출
•홍보 공식홈페이지 구축
•홍보 공식홈페이지 오픈

•등록 홈페이지 오픈
•1차 EDM 발송, 사전등록유도
•보도자료 배포
•홍보컨셉 및 매체별 요구사항도출

•2차 EDM발송
•포스터 발송
•지하철 스크린도어 광고
•헤럴드 5단 광고

•3차 EDM발송
•보도자료 배포
•사전등록 유도
•사전등록마감

•최종 등록확인
•현장등록 및 안내
•홍보자문위원단 구성
(모니터링 및 자문)

•보도자료 작성 및 배포
•아카이빙 북 제작인쇄

7. 사업 소요예산

※첨부

1. 2016년 서울 스마트 모빌리티 전시 컨퍼런스 추진계획 1부

2. 2016년 서울디자인위크 스마트 모빌리티 전시 실시설계 및 구축 추진계획 1부

3. 2016년 서울 TBS 시각 정보 디자인 개발 추진계획 1부. 끝.


