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돈워리, 비 해치! (Don’t worry, Be 해치!)

<걱정아 사라져라, 얍! 해치의 마법마을> 서울광장에 첫 팝업

- 5월 2일(목)~6일(월) 서울광장에온가족즐기는 ‘해치마법방울’ 테마체험형팝업열려

- 해치탄생지둘러보는이색시청투어 ‘마법탐험대’, 시민개방투어코스로서시장실최초공개

- 소원은 ‘소망 메시지 월’에 붙이고 걱정은 ‘해치 마법우체통’에 넣는 미션 등 스탬프랠리

- 미출시굿즈해치&소울프렌즈인형한정수량및 5월공식판매봉제인형키링등랜덤뽑기

□ 고민, 걱정 있는 사람들 모두 주목! 걱정거리가 행복으로 바뀌는 <‘걱

정아 사라져라, 얍!’ 해치의 마법마을>이 5월 서울광장에 펼쳐진다.

서울시 상징 캐릭터 해치가, 자신의 목에 달린 ‘마법방울’에 사람들의

고민거리, 걱정거리를 가두고 행복한 기억을 심어주는 신비한 공간이다.

□ 서울시가 가정의 달을 맞아 5월 2일(목)부터 5월 6일(월)까지 서울

광장(서울도서관 앞 잔디광장)에서 걱정을 행복으로 바꿔주는 ‘해치의
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마법방울’ 스토리를 바탕으로 체험형 팝업(POP-UP) <해치의 마법마을>을

운영한다고 밝혔다. 서울광장에서 열리는 최초의 단독 팝업행사다.

□ <해치의 마법마을>에서는 입구에 들어서서 바로 보이는 곳에 이번

팝업의 모티브인 ‘해치의 마법방울’ 조형물이 등장하고, 주변으로 마

법 비눗방울이 떠다니는 환상적인 공간이 펼쳐진다. 그 너머로는 높

이 8m에 달하는 초대형 해치&소울프렌즈 아트벌룬이 마법마을 방문

객들을 맞이할 예정이다.

□ 또한 팝업 운영 기간 중 단 이틀, 5월 3일(금)과 5월 4일(토)에는

해치가 탄생한 곳을 직접 둘러보는 콘셉트의 이색적인 시청 투어 <해

치의 마법탐험대>도 운영한다.

○ 일반시민들은 평소 자유롭게 출입할 수 없었던 시청 사무공간 중 해

치&소울프렌즈를 발표한 서울브랜드담당관을 ‘마법실험실’로, 브랜드

총괄관실을 ‘마법용품점’으로 꾸미고 곳곳에 포토존을 배치했다.

□ 무엇보다 해치 캐릭터를 탄생시킨 장본인인 오세훈 서울시장의 집무실

이 시민 개방 투어 코스에 최초로 포함되는 만큼 특별함을 더할 것으

로 기대된다.

□ <해치의 마법마을> 각 프로그램에는 걱정을 행복으로 바꾸기 위한 미

션이 부여된다. 그중 하나가 ‘소망 메시지 월(wall)’과 ‘해치의 마법

우체통’이다. 소원이나 걱정거리를 적어, 소원은 소망 메시지 월에 붙

이고, 걱정거리는 마법우체통에 넣어 사라지게 만드는 것.
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□ 이렇게 미션을 수행할 때마다 스탬프를 받을 수 있다. 마을 입구에서

받은 리플릿에 스탬프를 다 채우면 출구 쪽 행복교환소에서 해치&소

울프렌즈 기념품 랜덤뽑기에 참여할 수 있다. 5월부터 공식판매되는

봉제인형 키링을 뽑을 수 있는 기회다.

□ 이번 팝업이 더욱 특별한 이유는 해치&소울프렌즈 인형을 손에 넣을

수 있는 유일한 곳이기 때문이다. 공식 판매는 7월께로 내다보고 있

으나 인스타그램 등을 통해 인형 출시 요청이 이어지고 있는 만큼,

일부 물량을 선 확보해 이번 팝업에서 한정수량만 먼저 내놓기로 했다.

□ <해치의 마법마을>은 지난 2월 서울시가 시를 상징하는 대표 캐릭터

로서 해치&소울프렌즈를 발표한 이래, 유아동 대상 <해치의 마법학

교>, 초등학생 대상 <교통안전지킴이> 활동 등을 통해 전개해 온 <돈

워리 비해치!(Don’t worry, Be 해치!)> 프로젝트의 결정판이다.

○ <돈워리 비해치!>는 해치가 직접 사람들을 만나 마법방울의 힘으로

걱정거리를 없애주고, 사람들을 보호하며 행복하게 만드는 프로젝트다.

○ 그중에서도 4월 초부터 한 달여 여정으로 시작한 <해치의 마법학교>

는 인스타그램 등을 통해 어린이집, 유치원의 방문 요청이 쇄도하여

당초 계획했던 운영일정을 25회에서 60회 이상으로 대폭 늘리는 등

큰 사랑을 받고 있다.

□ 마채숙 서울시 홍보기획관은 “지난 3~4월에는 주로 어린이 친구들을

만나 ‘돈워리, 비해치!(Don’t worry, Be 해치!)’ 메시지를 전달해 왔

으나, 우리 걱정도 들어달라는 대학생, 회사원들의 목소리도 많았다.”
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라며, “해치의 마법마을 팝업을 통해 해치&소울프렌즈가 유아동에서

성인까지 다양한 세대와 교감하며 시민들의 고민, 걱정을 행복으로 바

꾸는 명실상부한 시 상징 캐릭터로서 자리매김하기를 기대한다.”라고

말했다.



붙임 1 해치의 마법마을 참고 이미지

□ 웹포스터

※ 웹포스터 및 공간구성 이미지 파일 다운로드 주소
　　　해치 사진첩 　https://m.site.naver.com/1lTHA



붙임 2 행사 개요

1 [팝업] 해치의 마법마을(서울광장)

□ 행사 개요

 ㅇ 운영 일정 : (Pre-open) 5. 2.(목) 16시 ~ 19시 예정 
                     (정식 운영) 5. 3.(금) ~ 5. 6.(월) 11시 ~ 19시 예정
 ㅇ 운영 장소 : 서울광장(잔디광장 북서쪽)

□ 행사 콘셉트

 ㅇ 걱정을 행복으로 바꿔주는 ‘해치의 마법방울’ 스토리 기반 체험형 팝업
 ㅇ 해치 공모전 작품 전시, 함께 완성하는 해치 캔버스 등 참여형 프로그램
 ㅇ 스탬프투어 등 통해 인형, 봉제키링 등 최초 공개 굿즈 ․ 한정판 굿즈 이벤트

□ 주요 프로그램 

 ㅇ (전  시  존) ‘내가 만드는 해치’ 콘텐츠 공모전 출품작 전시 공간 
 ㅇ (참  여  존) 시민들이 함께 그려 완성하는 해치 캔버스, 컬러링 존  
 ㅇ (마  법  존) 소원은 마법카드 벽에 걸고, 걱정은 마법우체통에 넣는 공간  
 ㅇ (포  토  존) 해치&소울프렌즈 초대형 아트벌룬, 해치의 마법방울 오브제
 ㅇ (스탬프랠리) 프로그램별 미션완료 시 스탬프 날인, 행복교환소에서 경품 증정

【 전 시 존 】 【 참 여 존 】 【 마 법 존 】 【 포 토 존 】 【 스탬프 랠리 】



2 [투어] 해치의 마법탐험대(도서관․시청)

□ 행사 개요

 ㅇ 운영 일정 : 5. 3.(금) ~ 5. 4.(토) 중
 ㅇ 운영 장소 : 서울도서관(연결다리) 및 시청 본관(시장실, 브랜드총관관실 등)

□ 행사 콘셉트

 ㅇ 해치가 탄생한 곳을 탐험하는 콘셉트로 시청 내부 투어 프로그램 운영
 ㅇ 시장실 개방(가칭 : 마법사의 방)으로, 자유 관람이 가능한 특별한 시간   
 ㅇ 브랜드총괄관실, 브랜드담당관 사무실 등 활용 굿즈존 ․ 포토존 구성

□ 주요 프로그램 

 ㅇ (매 직 로 드) 도서관 계단 해치&소울프렌즈 랩핑, 본관 연결다리 행잉배너
 ㅇ (포  토  존) 서울마이소울 슬리퍼에 들어가 사진촬영 가능한 자이언트 포토존
 ㅇ (마법실험실) 서울브랜드담당관 사무실 활용 서울마이소울 굿즈존 조성
 ㅇ (마법용품점) 브랜드총괄관실 활용 해치&소울프렌즈 굿즈존 조성  
 ㅇ (대마법사 방) 시장실 개방 및 내부 관람, 시장실 앞 해치 입간판 설치

□ 투어 동선

 ㅇ 도서관(연결다리) → 본관 2층 → 브랜드담당관 → 브랜드총괄관실 → 시장실 

【 매직로드 】
(도서관 연결다리)

【 자이언트 포토존 】
(2층 사무실 입구)

【 마법실험실 】
(브랜드담당관)

【 마법용품점 】
(브랜드총괄관실)

【 마법사 방 】
(시 장 실)


