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Ⅰ  2023년 주요성과

1 2023년 주요 성과

○ MZ타겟 신개념 융합형 패션쇼를 통해 서울 패션트렌드 주도 및 DDP활성화에 기여

○ 뷰티패션 기업니즈 반영, 맞춤형 지원 프로그램을 통해 중소기업 친화형 사업 추진

○ 민간협력을 통한 외부자원 유치, 진흥원 투입 예산대비 4배 규모로 사업효과 극대화

Ⅱ  2024년 사업목표 및 중점 추진방향

1 사업목표

○ (발굴) 차별화된 컨셉으로 소비자와 소통하는 서울형 뷰티패션 브랜드 발굴

- 소통력과 전문성을 갖춘 브랜드 발굴, 시제품 제작, 온오프라인 프로모션 등 사업화 지원

- 패션 분야 민간 플랫폼 연계, 글로벌 브랜드로 성장가능성 있는 패션 브랜드 발굴 강화

○ (체험) 기존 기업지원사업에 체험요소 강화하여 미래세대 주소비층 대상 팬덤 형성

- 신개념 융합패션쇼 런웨이투서울 정례화 및 K뷰티패션 체험프로그램 강화(뷰티위크 연계)

- 해외 주요도시에서 K뷰티 브랜드 팝업 개최 및 현지 소비자 참여형 프로그램 운영

○ (확산) K뷰티패션의 제품력과 인플루언서 팬덤의 전략적 시너지 도출

- 뷰티패션박스 제작, 인플루언서의 확산력을 활용하여 바이럴 마케팅 극대화(서울콘 연계)

- 지속가능한 K-뷰티패션붐을 위해 국내외 인플루언서 활용하여 브랜드 우수성 확산
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○ 2024년 핵심성과지표 목표설정

지표구분
핵심성과지표 단위

‘23년 

실적

‘24년 

목표공통 특성화

● 지원사업 참여기업(참여자) 수 개사 133 100

● 지원사업 콘텐츠 개발 및 바이럴 수 (신규) 건 - 200

2 2024년 중점 추진사항

서울형 뷰티패션 브랜드 체험 및 확산을 통해 글로벌 진출 성공사례 창출

배경

✔ 글로벌 시장 내 자체 브랜드 인지도 강화 및 현지 시장에서의 브랜드 안정화에 대한 니즈 및 
인플루언서, 유튜버 등과 연계한 국내외 바이럴 마케팅에 대한 니즈 존재 

✔ 그러나, 유무형의 자산(예산, 네트워크)의 부족으로 중소 브랜드 단독으로 진행하기는 어려운 현실

 ☞ 공공기관의 공신력을 마중물로 활용, 다양한 민간 협력 네트워크 구축을 통해 서울형 뷰

티패션 브랜드의 글로벌 진출의 매개 역할수행 필요

중점

추진

사항

✔ 뷰티패션 민간 플랫폼과 협력하여 준비 된 인디 브랜드 발굴, 인플루언서 확산력을 활용하여 

글로벌 슈퍼 브랜드로 점프업

✔ 미래 소비시장을 주도할 MZ 대상 브랜드 체험요소 강화, 함께 성장하며 지속적으로 소비될 

수 있도록 브랜드 팬덤 형성

추진

체계
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Ⅲ  2024년 사업예산

○ 세부사업(내용)별 소요예산

구분
세부내역 예산액

(천원)건명 산출근거

브랜드 
발굴

뷰티패션 
브랜드 발굴 
및 사업화 

지원

민간사업지원금 제품 사업화 지원 30,000천원 × 5개사 150,000

사무관리비

온오프라인 프로모션 91,700천원 × 2회 183,400

심사비 1,400천원 × 3회 4,200

소모품 등 500천원 × 4회 2,000

회의비 업무협의 등 80천원 × 30회 2,400

글로벌 
뷰티리더 발굴 

및 육성

사무관리비

연수프로그램 기획 및 운영 195,600천원 × 1식 195,600

심사비 1,400천원 × 2회 2,800

소모품 등 500천원 × 4회 2,000

회의비 업무협의 등 80천원 × 20회 1,600

소 계 544,000

브랜드 
체험

서울형
패션쇼 기획

및 운영

사무관리비

런웨이투서울 운영 246,200천원 × 1식 246,200

심사비 1,400천원 × 2회 2,800

소모품 등 500천원 × 4회 2,000

회의비 업무협의 등 100천원 × 10회 1,000

소 계 252,000

브랜드 
확산

뷰티패션 
브랜드 글로벌 

로드쇼 

사무관리비

팝업 기획 및 운영 81,400천원 × 2회 162,800

심사비 1,400천원 × 4회 5,600

소모품 등 500천원 × 4회 2,000

회의비 업무협의 등 80천원 × 20회 1,600

국외여비 출장비 등 5,000천원 × 2인 × 3회 30,000

뷰티패션박스
마이소울박스

사무관리비

마이소울박스 운영 146,400천원 x 1회 146,400

심사비 1,400천원 × 2회 2,800

소모품 등 500천원 × 4회 2,000

회의비 업무협의 등 80천원 x 7회 560

마이소울박스
서울에디션

사무관리비
마이소울박스 서울에디션 제작 48,600천원 x 1회 48,600

심사비 1,400천원 × 1회 1,400

회의비 업무협의 등 80천원 x 3회 240

소 계 404,000

총 계 1,200,000

     * 사업 추진상황에 따라 일부 변경 및 항목간 일부 조정될 수 있음 

     ** 24년 비더비 운영 및 기업지원 예산 54.87억원 중 2억원을 동일 정책사업 내 단위사업인 패션산업 육성 예산으로 전용

        - 예산전용사유 : 뷰티패션박스 (마이소울박스 및 서울에디션) 사업 예산 확보
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Ⅳ  세부 추진계획

1 서울형 뷰티패션 브랜드 발굴 (소요예산: 342,000천원)

○ 뷰티패션 브랜드 발굴 및 사업화 지원

- (추진배경) K뷰티패션 인기 속에서 유망한 인디브랜드 발굴 및 집중육성 필요

‣ 미국 수출액 전년대비 46.4% 증가, 미국, 일본 등에서 국내 중소 인디 뷰티브랜드 각광

‣ 패스트 뷰티 시대로 접어들며 상위 브랜드 점유율은 하락, 반면 신규/인디 브랜드 성장

‣ 국내 패션시장 전년대비 5.2% 상승, 코로나19 이후 소비심리 가파르게 회복

‣ 패션/뷰티의 경계가 사라지며 인플루언서, 패션 디자이너의 신사업 진출 활발 등 시장 다각화

- (추진방향) 서울형 뷰티‧패션 브랜드 발굴 및 글로벌 브랜드로 육성

‣ 소통력과 전문성을 갖춘 인플루언서, 전문 아티스트 등 가능성 있는 유망 브랜드 발굴

‣ 브랜드 기획, 제품개발, 샘플제작, 디자인 패키징 등 시제품 제작 등 사업화 지원

‣ 콘텐츠 커머스, 팝업, 런웨이투서울 백스테이지 연계 등 온오프라인 프로모션 지원

- (추진체계) 민간플랫폼과 협력을 통해 인디브랜드 발굴, 시제품 제작 및 프로모션 지원

- (추진목표) 브랜드 발굴 및 사업화 지원 5개사 내외

- (추진내용) 뷰티‧패션 인플루언서 또는 아티스트(헤어,메이크업 등) 발굴, 사업화 지원

민간 플랫폼 공모 ▶
뷰티패션 기업(브랜드) 

발굴
▶

사업화 지원
(브랜딩, 패키징 등)

▶
온오프라인 프로모션 지원
(바이럴 콘텐츠, 팝업 등)

구    분 추진내용 추진시기

민간 파트너 발굴 
및 업무협약 체결

• 추진 주체별 역할 정립 등 민간 협력모델 수립  
• 우수기업 발굴 및 공동사업 추진을 위한 업무협약 체결 

3월

▼

기업(브랜드) 모집 

및 선정 
• 서울 소재 뷰티패션 유망기업(브랜드) 모집 및 선정 
• 플랫폼사와 연계하여 유망기업 발굴 (7개사 내외) 

4월

▼

사업화 지원
• 제품 기획 및 브랜딩, 디자인 및 패키징, 인증, 바이럴 콘텐츠 제작 등 

제품 런칭 또는 사업화에 필요한 각종 컨설팅 등 제반사항 지원  
4월~

▼

프로모션 지원
• (온라인) 플랫폼 연계 기획전, 바이럴 콘텐츠 제작 등 프로모션 
• (오프라인) 팝업, 체험 프로그램 등 프로모션 (RTS, 비더비 등 연계) 

4월~11월

▼

성과확산 및 

사업정산
• 운영성과 집계 통한 우수사례 확보 및 홍보, 정산 등  12월

서울형 뷰티패션 인디 브랜드 발굴 및 글로벌 브랜드로 점프업 지원
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○ 소요 예산: 총 342,000,000원

2 글로벌 뷰티리더 발굴 및 육성 (소요예산: 202,000천원)

○ K뷰티산업 리더 발굴 및 육성 프로그램 운영

- (추진배경) 지속가능한 K뷰티붐을 위해 뷰티 생태계 전반에 걸친 체험프로그램 필요

- (추진목적) K뷰티산업에 관심있는 미래세대 글로벌 뷰티리더 발굴 및 양성

- (추진방향) K뷰티산업 및 기업의 전문성 등 K뷰티 우수성 대내외 확산

- (추진방법) 일정기간 사전교육 후 현장 실습을 통해 산업 체험기회 제공(런웨이투서울 연계)

- (추진내용) 뷰티기업, 산업전문가 등과 연계하여 뷰티 산업 연수과정 기획 및 운영

 구 분 산출 내역 예산액(원)

브랜드 
발굴 및 
사업화

지원

민간사업지원금 사업화 지원 : 30,000천원 X  5개사 150,000,000

사무관리비

온오프라인 프로모션 : 91,700천원 X 2식 183,400,000

심사비 : 1,400천원 X 3회 4,200,000

소모품 등 : 500천원 X 4회 2,000,000

회의비 업무협의 등 : 80천원 X 30회 2,400,000

합 계 342,000,000

구분 내용

사전교육
K뷰티산업 전반에 대한 이해도를 높이고, K뷰티 헤어&메이크업, 셀럽 스타일링 
컨설팅 등을 배우는 연수형 체험프로그램 운영

현장실습 런웨이투서울과 연계, 교육생 대상 현장 실습 기회 제공

구    분 추진내용 추진시기

참여기업(기관) 모집
및 선정 

• 헤어&메이크업, 스타일링, 컨설팅 등 뷰티산업 전반 연수 프로그램 
기획 및 운영이 가능한 기관, 협회, 학교 등 모집 및 선정

4월

▼

프로그램 홍보 및 

참여자 모집
• 온오프라인 홍보를 통해 참여자 모집 (각종 커뮤니티, 유관기관 등) 5월

▼

프로그램 운영
• (사전교육) 헤어, 메이크업 등 K뷰티산업 대한 연수프로그램 운영
• (현장실습) 런웨이투서울과 연계, 교육생 현장투입 및 실습 등 

6월~9월

▼

성과확산 및 

사업정산
• 체험프로그램 운영성과 집계 통한 우수사례 확보 및 홍보, 정산 등  12월
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○ 소요 예산: 총 202,000,000원

3 서울형 패션쇼 기획 및 운영 (소요예산: 252,000천원)

○ 신개념 융합 패션쇼 ‘런웨이투서울’ 개최

- (추진배경) 국내 패션시장의 가속성장 속에서 서울형 패션산업 집중 육성 필요

‣ ‘’22년 기준 국내 패션시장 45조 7,787억원 규모, 전년대비 5.2% 상승

‣ 본부 내 패션산업 지원기능 강화, 체계적인 패션기업 발굴 및 지원 등 산업 생태계 조성

‣ 글로벌 뷰티도시로서의 서울시 뷰티패션산업 육성정책 적극적으로 수행 필요

- (추진방향) 서울형 패션쇼로서 브랜딩 및 글로벌 확산으로 유망 브랜드 성장지원

‣ 런웨이투서울 개최 정례화를 통해 서울형 패션산업을 상징하는 고유 패션쇼로 브랜드화

‣ 고비용의 패션쇼 단독 개최 또는 참여가 어려운 소규모 유망 브랜드에게 글로벌 진출 기회 제공

- (추진체계) 시정책사업과 유기적으로 협력, 유명 민간 플랫폼 협업 통해 시너지 창출

- (추진목표) 패션쇼 개최 1회 (10개사 내외 지원)

- (추진내용) 아트&컬쳐를 결합한 융복합형 런웨이 및 기업지원부스 등 부대 행사 개최

‣ 글로벌 파트너사 협업 등을 통해 글로벌 진출 가능성이 있는 브랜드 발굴 및 집중 유치

‣ 글로벌 홍보 강화를 통해서 유망 패션브랜드 글로벌 진출 지원 및 바이럴 확대

‣ 참여브랜드 홍보영상 제작, 기업지원부스 운영 등을 통해 시민과의 접점 및 인지도 확산

‣ 백스테이지 헤어&메이크업 운영 관련 뷰티산업 체험 연수프그램과 연계하여 체험기회 제공

기존 (2023년) 개선 (2024년)

‣(국내집중) 국내 시장 및 기업 중심의 지원 ▶
‣(해외확산) 글로벌 홍보 강화 등 글로벌 진출 

지원에 집중

구분 서울패션위크 또는 뷰티위크 런웨이투서울

기간/장소 23.9월 또는 10월 / DDP

✚
동기간 / DDP 및 동대문 일대

참가대상 산업관계자, 언론
패션뷰티 산업관계자, 언론 외

+ 인플루언서, 시민 등 

내용 디자이너 패션쇼, 트레이드쇼, 세미나 등 스트리트 패션쇼, 온오프마켓, 네트워킹 등

 구 분 산출 내역 예산액(원)

뷰티 
체험프로그램 

운영

사무관리비

체험프로그램 기획 및 운영 : 195,600천원 X 1식 195,600,000

심사비 : 1,400천원 X 2회 2,800,000

소모품 등 : 500천원 X 4회 2,000,000

회의비 업무협의 등 : 80천원 X 20회 1,600,000

합 계 202,000,000
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○ 소요 예산: 총 252,000,000원

 구 분 산출 내역 예산액(원)

서울형 
패션쇼 기획 

및 운영

사무관리비

런웨이투서울 운영 : 246,200천원 X 1식 246,200,000

심사비 : 1,400천원 X 2회 2,800,000

소모품 등 : 500천원 X 4회 2,000,000

회의비 업무협의 등 : 100천원 X 10회 1,000,000

합 계 252,000,000

구    분 추진내용 추진시기

민간 파트너 발굴 
및 업무협약 체결

• 추진 주체별 역할 정립 등 민간 협력모델 수립  
• 우수기업 발굴 및 공동사업 추진을 위한 업무협약 체결 

4월

▼

참여기업(브랜드) 

모집 및 선정 
• 서울 소재 패션 유망기업(브랜드) 모집 및 선정 
• 플랫폼사와 연계하여 유망기업 발굴 (10 개사 내외) 

5월

▼

준비
• 기획 및 추진 컨셉, 디자인 구체화, 참여기업간 의견조율 등
• 행사 추진 관련 제반사항 확립 및 협조사항 해결 등 
• 행사의 확산을 위한 스폰서쉽 체결 (‘23년도 아모레퍼시픽, 준오헤어 등)

6~8월

▼

개최
• 패션 런웨이 행사 개최 및 패션 산업 종사자 등 관계자 초대
• 행사 개최 현장 및 브랜드 런웨이 현장 콘텐츠화(영상/이미지)

9월

▼

성과확산 및 

사업정산
• 운영성과 집계 통한 우수사례 확보 및 홍보, 정산 등  10~12월

❴참고 : 런웨이투서울 개최성과❵
  - (기업지원) 런웨이 참여 7개사, RTS 부스 2개사, 홍보영상 송출지원 10개사, 아트홀 전시부스 3개사

  - (방 문 객) 런웨이 및 퍼포먼스, 체험부스 등 방문객 약 8,000명

  - (S  N  S) 관련 게시물 인스타그램 좋아요 약 80만개, 유튜브 조회수 약 39만회 

  - (언론노출) 약 70건 (포브스, WWD(US, JP), 중앙일보, 매일경제, 얼루어 매거진 등)

  - (콘 텐 츠) 행사 관련 영상 및 홍보 콘텐츠 등 제작 총 콘텐츠 85건

https://www.forbes.com/sites/joanmacdonald/2023/10/11/using-k-media-to-introduce-koreas-fashion-scene-to-the-global-stage/?sh=23e316b2187b
https://wwd.com/fashion-news/fashion-scoops/wwd-korea-runway-to-seoul-fashion-k-pop-1235844018/
https://www.wwdjapan.com/articles/1654808
https://www.mk.co.kr/news/society/10836817
https://www.instagram.com/p/CxiIGtyrWYu/
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4 뷰티패션 브랜드 글로벌 로드쇼 (소요예산: 202,000천원)

○ 글로벌 팝업 X 체험프로그램 운영

- (추진배경) 우수 K뷰티 제품의 해외시장 진출 지원 및 글로벌 경쟁력 강화 필요

- (추진목적) 성장가능성이 높은 서울 유망 뷰티기업의 글로벌 진출 성공사례 창출

- (추진방법) 해외 주요도시에서 현지 인플루언서와 연계한 브랜드 체험형 팝업 개최

- (추진목표) 연 2회 내외 (중국, 일본, 베트남, 인도네시아 등 아시아 지역)

- (추진내용) 뷰티 브랜드 체험 팝업, K뷰티 클래스 및 시연회, 인플루언서 네트워킹 등

○ 소요 예산: 총 202,000,000원

구분 내용
행사 등록 참여기업 및 인플루언서 등 등록 및 입장

세미나 K뷰티패션 시장, 현지 시장에 대한 상호 정보공유를 위한 세미나
기업 소개피칭 참여기업 및 브랜드, 제품 등에 대한 소개 피칭

네트워킹 인플루언서 매칭 기업별 네트워킹 세션 
체험 프로그램 참여기업 제품을 활용한 뷰티 클래스, 시연회 등 체험 프로그램 

구    분 추진내용 추진시기

파트너 발굴 및

프로그램 기획 
• 프로그램 기획 및 팝업 운영이 가능한 협력파트너 또는 수행사 발굴 2월, 5월

▼

참여기업 모집 및 

선정
• 현지 팝업 참여를 희망하는 뷰티패션 브랜드 모집 및 선정 3월, 6월

▼

프로그램 준비 및 

행사개최
• (사전) 현지 인플루언서, 바이어 초청 및 매칭, 행사장 대관, 세팅 등
• (현장) 뷰티 브랜드 체험 팝업, 시연회, 네트워킹 등 프로그램 개최  

5월, 8월

▼

성과확산 및 

사업정산
• 운영성과 집계 통한 우수사례 확보 및 홍보, 정산 등  12월

 구 분 산출 내역 예산액(원)

뷰티 
체험프로그램 

운영

사무관리비

팝업 기획 및 운영 : 81,400천원 X 2회 162,800,000

심사비 : 1,400천원 X 4회 5,600,000

소모품 등 : 500천원 X 4회 2,000,000

회의비 업무협의 등 : 80천원 X 20회 1,600,000

국외여비 출장비 등 : 5,000천원 X 2인 X 3회 30,000,000
합 계 202,000,000

대내외 브랜드 확산을 통해 지속가능한 브랜드 팬덤 형성 기반 마련



- 10 -

5 뷰티패션박스 제작 (마이소울박스) (소요예산: 151,760천원)

○ 뷰티패션박스 ‘마이소울박스’ 제작 및 배포

- (추진배경) 인플루언서의 확산력을 활용한 바이럴 홍보를 통해 브랜드 인지도 제고

- (추진방법) 기업제품으로 박스 구성 후 국내외 인플루언서에게 제공, 언박싱 등 바이럴 추진

‣서울콘 행사장(DDP 내)에 배포부스 설치, 서울콘 참여 국내외 인플루언서 활용 극대화

※ ‘마이소울박스-서울에디션’ 별도 제작, 서울시 해외순방 등과 연계하여 서울의 브랜드 대외홍보(협의중)

- (추진목표) 연 1회 추진

- (추진내용)

‣제품 협찬기업 모집 및 선정, 핸드캐리 가능한 사이즈로 박스 디자인 기획 및 제작

‣DDP내 (비더비, 파티장 등) 박스 배포부스 설치, 방문하는 인플루언서 대상 박스 제공

‣협찬제품 촬영 및 언박싱 등 유도를 위해 인플루언서용 부스 별도 마련 및 운영

‣기업 자체적으로 활용 가능한 이벤트 부스 제공, 일반 시민 및 유동인구 대상 홍보 진행

○ 소요 예산: 총 151,760천원

구    분 추진내용 추진시기

수행사 선정 
• 마이소울박스 및 부스 등 각종 디자인 기획, 제작 등
• 협찬기업 제품 관리 및 박스제작, 부스설치 및 현장 운영 등 

9월

▼

참여기업 모집 및 

선정
• 마이소울박스에 제품 협찬이 가능한 서울시 뷰티패션기업 모집 
• 마이소울박스 기획취지에 부합하고 바이럴에 적합한 제품 선정

10월

▼

사업 운영
• (사전) 협찬제품으로 랜덤박스 제작, 부스 설치, 사전 홍보 등 
• (현장) 마이소울박스 배포, 언박싱 촬영 유도, 현장 홍보, 이벤트 등 
• (사후) 언박싱 콘텐츠 등 관련 콘텐츠 게시 현황 트래킹 

12월

▼

성과확산 및 

사업정산
• 운영성과 집계 통한 우수사례 확보 및 홍보, 정산 등  ‘25.1월

 구 분 산출 내역 예산액(원)

뷰티패션박스
(마이소울박스) 

제작

사무관리비

마이소울박스 수행사 선정 : 146,400천원 X 1식 146,400,000

심사비 : 1,400천원 X 2회 2,800,000

소모품 등 : 500천원 X 4회 2,000,000

회의비 업무협의 등 : 80천원 X 7회 560,000

합 계 151,760,000
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6 뷰티패션브랜드 스토리 공모 (서울에디션) (소요예산: 50,240천원)

○ 뷰티패션브랜드 스토리 공모 및 서울에디션 제작

- (추진배경) 고유의철학및 스토리 보유 등 서울을 대표할수 있도록브랜드 콘텐츠 경쟁력 중요

‣뷰티패션의 주 소비계층인 MZ세대는 가치있는 소비를 지향하며 개인의 경험이 중요

‣브랜드 철학 및 스토리를 기반으로 제품을 직접 찾아내고 경험하는 고양이과 소비패턴 보유

‣K뷰티패션의 제품력은 충분히 인정받고 있으므로 브랜드 철학 및 스토리 등 콘텐츠 경쟁력 중요

‣필요에 의한 구매 및 소비를 넘어서 환경 및 사회에 도움이 되고 콘텐츠가 있는 브랜드 선호

- (추진방법) 스토리라인을 보유한 브랜드 공모, 스토리 박스 제작 및 콘텐츠화 하여 바이럴

- (추진목표) 연 1회 추진

- (추진내용)

‣창업동기, 브랜드 철학 등이 소구될 수 있는 스토리 라인을 보유한 브랜드 공모 (3~5개 내외)

‣서울에디션 박스 제작, 브랜드 시사회, 코멘테리 등을 통해 콘텐츠화 및 바이럴

‣스토리 박스 및 바이럴 콘텐츠 제작을 위한 지원금 지급, 시정행사 등을 활용하여 박스 홍보

‣플랫폼사 협업을 통해 기획세트 프로모션 등 직접 매출 발생이 가능하도록 연계

‣서울에디션 엠블렘 부착을 통해 서울시 인증 브랜드로서의 공신력 부여

○ 소요 예산: 총 50,240천원

구    분 추진내용 추진시기

세부 추진계획 수립 • 서울에디션 컨셉 및 디자인 기획 등 세부 추진계획 수립 3월

▼

브랜드 스토리 공모
• 브랜드 소구력을 가진 뷰티패션 브랜드 스트리 공모 
• 서울에디션 기획 취지에 부합하고 바이럴에 적합한 브랜드 선정 

4월

▼

서울에디션 제작 
및 배포

• 서울에디션 박스 제작, 바이럴 콘텐츠 제작 등 
• 서울 시정 행사 연계 등을 통해 스토리 박스 배포 및 홍보 
• 서울에디션 엠블렘 부착을 통해 인증 브랜드로서의 공신력 부여 

5월

▼

성과확산 
및 사업정산

• 운영성과 집계 통한 우수사례 확보 및 홍보, 정산 등  5~12월

 구 분 산출 내역 예산액(원)

뷰티패션박스
(마이소울박스) 

제작

사무관리비
마이소울박스 서울에디션 제작 : 48,600천원 X 1식 48,600,000

심사비 : 1,400천원 X 1회 1,400,000

회의비 업무협의 등 : 80천원 X 3회 240,000

합 계 50,240,000
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Ⅴ  추진 일정

시기 추 진 건 명 세 부 내 용
소요예산

금액

(천원)
누적비율

1월 ▪패션산업육성 ▪패션산업육성 단위사업계획 수립 - 0.0%

2월
▪(발굴)브랜드발굴 및 사업화
▪(발굴)뷰티산업 연수프로그램

▪브랜드발굴 및 사업화지원 사업계획 수립
▪뷰티산업연수프로그램 사업계획 수립 5,360 0.4%

▪(확산) 글로벌 팝업 ▪글로벌 팝업 사업계획 수립

3월

▪(발굴)브랜드발굴 및 사업화
▪민간플랫폼 발굴 및 업무협약체결
▪유망 뷰티패션 브랜드 발굴 및 선정

305,000 25.8%▪(체험)서울형 패션쇼 ▪사업계획 수립 및 민간파트너사 발굴

▪(확산) 글로벌 팝업
▪글로벌 팝업 협력파트너사, 수행사 모집
▪참여브랜드 모집 및 선정

4월
▪(발굴)브랜드발굴 및 사업화
▪(발굴)뷰티산업 연수프로그램

▪참여브랜드 사업화 지원
▪프로그램 운영기관 모집 및 선정 202,000 42.6%

▪(체험)서울형 패션쇼 ▪공동사업 업무협약 체결

5월
▪(발굴)뷰티산업 연수프로그램 ▪프로그램 홍보 및 참여자 모집, 선정 등

252,000 63.6%▪(체험)서울형 패션쇼 ▪유망 브랜드 모집 및 선정

▪(확산) 글로벌 팝업 ▪글로벌 팝업 현지 행사 개최

6월

▪(발굴)뷰티산업 연수프로그램 ▪연수프로그램 사전교육 운영

86,400 70.8%▪(체험)서울형 패션쇼 ▪행사 기획 및 추진 컨셉 도출, 디자인 등

▪(확산) 글로벌 팝업
▪글로벌 팝업 협력파트너사, 수행사 모집
▪참여브랜드 모집 및 선정

7월 ▪(체험)서울형 패션쇼 ▪민간스폰서 발굴 및 스폰서쉽 체결
9,200 71.6%

▪(확산) 글로벌 팝업 ▪글로벌 팝업 결과보고 및 정산 등

8월
▪(발굴)브랜드발굴 및 사업화 ▪참여브랜드 온라인 프로모션 진행

20,000 73.3%
▪(체험)서울형 패션쇼 ▪행사 세부프로그램 기획 및 고도화

9월

▪(발굴)브랜드발굴 및 사업화
▪(발굴)뷰티산업 연수프로그램

▪참여브랜드 오프라인 프로모션 진행
▪연수프로그램 현장교육 운영

123,400 83.6%▪(체험)서울형 패션쇼 ▪런웨이투서울 개최 및 바이럴 콘텐츠 제작

▪(확산) 마이소울박스 ▪마이소울박스 사업계획 수립및 수행사선정

10월

▪(발굴)브랜드발굴 및 사업화 ▪사업 추진성과 취합

146,400 95.8%▪(확산) 글로벌 팝업
▪글로벌 팝업 현지 행사 개최
▪마이소울박스 참여브랜드 모집 및 선정

▪(체험)서울형 패션쇼 ▪행사결과 및 홍보콘텐츠 등 취합

11월
▪(발굴)브랜드발굴 및 사업화 ▪사업추진성과 결과보고 등

50,240 100%▪(체험)서울형 패션쇼 ▪행사결과 및 홍보콘텐츠 지속 취합
▪(확산) 마이소울박스 ▪마이소울박스 및 부스 디자인, 제작 등

12월

▪(발굴)뷰티산업 연수프로그램 ▪연수프로그램 운영결과 보고 및 정산 등

- 100%▪(체험)서울형 패션쇼 ▪행사결과보고 및 정산 등 행정처리

▪(확산) 글로벌 팝업
▪(확산) 마이소울박스

▪글로벌 팝업 결과보고 및 정산 등
▪마이소울박스 부스운영, 박스배포등

첨 부 1. 2024년 예산서(안) 1부. 끝.
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