
재난 장 홍보 자재 보  련

Ⅰ  상 록인력

□ 련근거

○ 재난 안 리 기본법 제69조 (재난상황의 기록 리)

○ 공공기록물 리에 한 법률 시행령 제19조 1항 8호

□ 상기록 담인력 :23개 소방서 61명 (소방서별 2~3명)

※ 2010.1.1부터 정원확보 배치

Ⅱ  장비 황  

□ 홍보기자재 황

구 분 계 촬 장비 편집장비 부 장비

본 부 26종 91 7종 33 4종 7 15종 51

소방서 25종 843 7종 389 4종 76 14종 378

※ 1991.7.13 :『소방서장회의시 소방업무개선방안 강구 책』으로 시작,

비디오 카메라,스틸 카메라,모니터 등 각 소방서에 배정

□ 보유기

○ 행정안 부령 제236호(2011.9.9)『소방장비 리규칙』제9조 1항

-기록보존용 사진기 비디오카메라

⇒ 119안 센터,119구조 ,119구 ,119구조구 센터,

항공구조구 소방정 별로 1개
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※ 보유기 참조

‣119안 센터 :115개

‣119구조 :26개 /541명 (일반 23,특수 1,수난 2)

‣119구 :140개 /1200명

‣119구조구 센터 :1개소 (도 구 방학동 소재)

‣항공구조구 :1개 /29명  

□ 내구연수

구 분 비디오카메라 디지털카메라 삼각 오디오믹서 카메라랜즈

년 수 5 5 10 7 8

※ 소방방재청고시 제2010-31호(2010.10.4)『소방장비 내용 연수 지정』

조달청고시 제2011-18호(2011.12.27)『내용연수』에 의거 소방

활동 장의 특수성을 고려하여 지정

□ 보유장비 황

○ 소방재난본부

구 분 보유 수 연 식 내구연수 과 과율

삼각 5 1 손 0

오디오믹서 1 2005 1 100%

상편집보드 1 2006 1 100%
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○ 23개 소방서

구 분 보유 수 연 식 내구연수 과 과율

비디오카메라 52

2002 15

37 71%

2003 1
2004 2
2006 4
2007 3
2008 12
2009 9
2010 3
2012 3

디지털카메라 46

2001 1

40 87%

2002 1
2003 9
2004 9
2005 1
2006 4
2007 4
2008 11
2009 3
2012 3

편집 PC 23
2006 5 HD 상편집불가

18
78%2007 13

2012 5

삼각 (비디오용) 21

2001 1

내구연수 과 :12

추가구매 :2
57%

2002 11
2004 2
2006 5
2007 2

삼각 (정사진용) 7
2002 5 내구연수 과 :5

추가구매 :16
71%

2009 2

상편집보드 23

2006 3
내구연수 과 :22

추가구매 :1
100%

2007 13
2008 6
2012 1

카메라 즈 70

2002 9

51 73%

2003 11
2004 17
2005 14
2006 6
2007 2
2008 7
2009 4
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Ⅲ  그간의 업무실

□ 직무 문교육 추진실

○ 1999년 ~ 2005년 :서울소방학교 5일 과정

○ 2006년 ~ 2009년 :아리랑 미디어센터 탁교육

○ 2010년 ~ 재 :KBS 상제작국 탁교육

연도별 2006 2007 2008 2009 2010 2011

교육이수 4회 80명 3회 60명 3회 60명 3회 60명 1회 20명 3회 68명

  

□ 장활동 상 제공 제작 실

구 분(건수/횟수) 2007년 2008년 2009년 2010년 2011년

앙TV보도

1,268회

1,395/3,287 268/520 335/689 570/759

장활동 TV화면제공 1,363/1,970 769/1,337 953/1,845 1,261/2,070

홍보 상 자체제작 - - 316 216 204

※ 재난 장 사진․ 상 기록물 활용

① 언론(방송)사 보도자료 소스 제공

② 방송사 로그램 공동제작

③ SNS등 인터넷 홍보

④ 소방뉴스 상물 제작 시 활용

⑤ 장활동 피드백 화재방어검토회의 활용
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디지털 송 환에 따른 TV 시청 련

□ 디지털방송 시청방법

○ CASE1(아날로그 TV일 경우)

① 디지털 컨버터와 디지털(UHF)안테나를 구입하여 아날로그

TV와 연결

○ CASE2(디지털 TV일 경우)

① 디지털 TV와 디지털(UHF)안테나를 구입하여 연결
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HD 상 공의 필요

Ⅰ  디지털 환 확대의 의미

□ 련근거

○ 지상 텔 비 방송의 디지털 환과 디지털방송의 활성화에 한 특별법

시행령 제10조의 2제1항 『2012.12.31아날로그 TV방송 종료』

□ 3배 이상 뛰어난 화질과 음질 제공

○ 스마트폰 태블릿 PC의 고화질 동 상에 익숙한 시청자들이

아날로그 TV시청률 하락의 원인 제공

⇒ 아날로그(SD ) 화질 상의 방송사 기피 상 발생

Ⅱ  HD 장비 보  황

□ 보 률 :26%

○ 체 23개 소방서 6개 소방서 보 (2012년 3개 소방서 보 )

⇒ 촬 장비 뿐만 아니라 HD 고용량 상을 편집할 수 있는 편집

장비도 뒷받침 되어야 함
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Ⅲ  최근 5년간 자료활용 실

구 분(건수/횟수) 2007년 2008년 2009년 2010년 2011년

앙TV보도

1,268회

1,395/3,287 268/520 335/689 570/759

장활동 TV화면제공 1,363/1,970 769/1,337 953/1,845 1,261/2,070

횟수송출비율(%) 167% 39% 37% 36%

⇒ 차츰 보도비율이 낮아진 이유는

방송국은 2009년부터 HD 카메라를 사용하기 시작했으나 소방서는

SD 카메라로 화질이 매우낮아 사용가치가 떨어짐.
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외 판 홍보 참고자료

Ⅰ    황

□ 체 한국 고 시장 비 옥외 고 시장 유율 :12.6%(2009)

○ TV,온라인,신문에 이어 4번째로 큰 매체 그룹

□ 서울시 상홍보 매체 황

   

매체

구분

총계

(개소)

자체운용
의운용

지하철 버스 기타

신청사

아트

펜스

서울시

미디어

보드

스크린

도어

PDP

합실

승강장

행선

안내기

동차

내부

행선

안내기

디지털

뷰

버스

정보

안내

단말기

LCD

앙

차로

버스

정류장

PDP

편의

IPTV

옥외

화면수 16,566 1 3 104 5,802 6,768 913 10 30 2,850 85

표출빈도 11종,240회/일 2~5종,35~70회/일 11종,54회/일 1~5종 3~5종

운 시간 07:30~21:30 05:00~익일01:00 06:00~24:00

신청사 아트펜스 서울시 미디어보드



- 9 -

Ⅱ  외 판 표출 차

심의요청
ð

상매체 심의

(월 2회) ð
표출 상 결정

(11개) ð
매체별 표출

(결정 2주 후)

본부 홍보기획 시민소통담당 시민소통담당 시민소통담당

□ 표출기간 :15일 단 (연장가능)

□ 표출장소

○ 서울시내 약 80여개 옥외

○ 서울시 자체운용매체 버스 등 상매체 등

※ 공공목 고물 의무표출

‣옥외 고물 등 리법 시행령 제14조 4항 2호

국가 는 지방자치단체가 의뢰하는 공공목 의 고내용을 시간당

표출비율의 100분의 20의 범 에서 시·도 조례로 정하는 비율 이

상 표출하여야 한다.이 경우 국가와 지방자치단체가 의뢰하는

고내용의 표출비율은 같아야 한다.


