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이 보도 자료는 2023년 11월 27일 오전 11:15부터 보도할 수 있습니다.
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사진 없음 □ 사진 있음 ▣ 쪽수: 3쪽 관련 누리집
청년 몽땅 정보통

(https://youth.seoul.go.kr)

웹드라마부터 인플루언서까지…

서울시 청년정책, 청년 감성에 맞춘 콘텐츠로 다가가는 중

- 웹드라마<서울에삽니다>조회수179만…12월부터딜라이브OTT’v통해서도만날수있어

- 엄지윤, 권혁수, 승헌쓰등청년에게인지도‧호응높은인플루언서참여콘텐츠도제작

- 청년 감성에 맞춘 청년정책 콘텐츠로 청년들에게 뜨거운 호응

□ 서울시가 웹드라마, 인플루언서 참여 콘텐츠 등 청년 감성에 맞춘 콘텐츠로

정책을 쉽고 친근하게 전달하며 청년들에게 큰 호응을 얻고 있다.

□ 특히, 청년정책 웹드라마 <서울에 삽니다>에 대한 호응이 뜨겁다. 지난 9

월부터 총 5편에 걸쳐 시 청년정책 공식 유튜브 채널 ‘청년행복프로젝트

(www.youtube.com/c/youthseoul)’에 공개하였는데, 유튜브 조회수

179만 회(2023. 11. 23. 기준)를 돌파했다.

○ <서울에 삽니다>는 서울에 사는 청년들이 겪었을 고민과 정책을 접목한

스토리텔링 콘텐츠다. 청년수당‧청년 대중교통비 지원사업 등 실제 서울

시 청년정책 참여자가 주연 배우로 발탁되어 화제가 된 바 있다.
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서울시 청년정책 웹드라마 <서울에 삽니다> 주요 장면

□ 유튜브에서의 뜨거운 호응에 힘입은 웹드라마 <서울에 삽니다>는 12월부

터 ㈜딜라이브에서 운영하는 OTT 플랫폼 ‘OTT’v’에도 탑재된다. 이번 플

랫폼 확장은 공공성 있는 지자체 콘텐츠 확산을 통해 지역사회 경제, 문화

발전에 기여하려는 ㈜딜라이브의 제안으로 추진되었다.

□ 청년들에게 인지도와 호응이 높은 인플루언서가 참여하는 콘텐츠도 계속

제작 중이다.

□ 11월에는 MZ세대 대표 개그우먼이자 인플루언서 엄지윤이 참여한 스낵

콘텐츠1) 촬영을 마쳤다. 서울청년센터의 일일 청년 지원 매니저가 되어

서울 청년들을 직접 만나 소통하고 시 정책도 소개하는 내용으로, 11월

29일(수)부터 ‘청년행복프로젝트(www.youtube.com/c/youthseoul)’

유튜브에서 만나볼 수 있다.

□ 지난 6월에는 배우 권혁수와 2023년 청년정책 콘테스트 ‘내가 청년 서울

시장’ 참여자 모집을 알리는 영상을 제작했다. 영화, 시트콤 등의 유명 대

사를 활용한 밈(meme)2)을 패러디하여 올해 청년정책 콘테스트를 알리는

데 큰 역할을 했다.

1) 과자를 먹듯 짧은 시간 안에 소비하는 콘텐츠
2) 온라인 상에서 유행하는 콘텐츠

http://www.youtube.com/c/youthseoul
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2023 청년정책 콘테스트 ‘내가 청년서울시장이다’ 홍보 영상

□ 9월에는 인기 크리에이터 승헌쓰와 함께 청년의 날과 서울청년주간 행사

를 알리는 콘텐츠를 제작했다. 승헌쓰만의 라이브 방송 스타일로 제작된

이 콘텐츠에서는 청년의 날 버전으로 개사된 ‘충성송’도 공개하여 10여 일

만에 조회수 1만에 육박하는 호응을 얻었다.

○ ‘충성송’은 중독성 있는 멜로디와 반복되는 가사를 담은 승헌쓰의 자작곡

으로, 유명 연예인도 챌린지에 참여하는 등 높은 관심을 받은 바 있다.

2023년 청년의 날 및 청년주간 홍보 영상

□ 김철희 서울시 미래청년기획단장은 “드라마, 예능, 라이브 방송 등 청년들

의 취향과 감성을 반영한 콘텐츠를 통해 청년정책을 쉽고 친근하게 전달하

기 위해 노력 중이다. 이러한 서울시의 노력에 청년들이 뜨거운 호응을 보

내주어 감사하게 생각하며, 콘텐츠를 통해 몰랐던 정책을 알게 되고, 신청

까지 이어지길 바란다”고 말했다. 이와 함께 “앞으로도 청년들의 아이디어

와 현실이 반영된 정책을 추진하기 위해 최선을 다하겠다.”고 덧붙였다.


