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날짜 
총

모집 수 
체험

자유
제안

재사용 먹거리 창작품
자원

활동가
무단
불참

6월 8일 55팀 6팀 2팀 16팀 7팀 17팀 7명 3팀

6월 22일 57팀 4팀 1팀 12팀 6팀 28팀 6명 6팀

문화비축기지 모두의 시장 6월 결과보고

화비축 지 화마당  활성화하고 청년창업과 지역경 에 여하  한 

｢모두의 시장｣ 6월 프로그램  운 하고 그 결과를 보고함.

1 추진근거

○ 2019 마당 시장 로그램 추진계획( 축 지 리사 소-195 , 2019.2.1.)

○ 축 지 ‘모 의 시장’ 운 사 계획( 축 지 리사 소-269 , 2019.2.15.)

   

2 추진개요

￮ 일   시 : 2019.6.8.(토)/2019.6.22.(토) 15:00 ~20:00( 2회)

￮ 장   소 : T0 마당

￮ 내   용 : 지속가능한 생활 를 주 로 하는 공공시장  행사

￮ 운 규모 : 매자 112  (1회 평균 56 )

￮ 객  :  10,637명

￮ 참 가  : 453,300원 (1회 평균 226,650원) 

3 6월 행사 추진결과

□ 참가자 모집

￮     간 : 5월28일 ~ 6월18일

￮     법 : 모 의 시장 공식 SNS  이버 카페, 단지 보 등

￮ 모집결과  
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참가  로그램 내용 

솜니움 고 향 , 모  퇴치  만들

일상의 모 의 모 장, 충망 리 키트 매   강연

라워 하 리움 로 볼펜 만들

로라희 통 포장 보자  매듭 워크샵

□ 참가자 구 별 운 결과

➀ 모  같이(체험)

  - 내    용 : 하 리움 체험, 릭 마카로 만드는 나만의 에 ,

부채 만들  등 시장 가치 에 부합한 들이 참여

    

통 포장인 보자  매듭 체험 부스 부채만들  체험  참여 인 어린이들

➁ 모  모여(자 )

  - 내    용 : 축 지 자원활동가 ‘탱크 ’시민 참여 로그램

 견 돌  한 작품 매  등이 참여

참가  로그램 내용 

탱크 축 지에 살고 있는 고양이를　 보고 직  그 보는 워크샵

흰둥이 사  동  보 소 운  한 자용품, 캔들 매

          

직  체험할  있는 자  로그램 자  로그램  참여 인 시민 
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이가 신던 신  매하는 참가 부스 직  사용한  매한 참가 부스

➂ 모  마 (재사용)

  - 참가자  : 28

  - 내    용 : 내 삶 속에  쓰임  다한 건의 가치  지속 에 고민과 심이 있는 

     지역 주민(마포, 평, 구) 로 50개 이하의 재사용품  매

➃ 모 의 식탁( 거리)

  - 참가자  : 13

  - 내    용 : 직  른 재료나 직  조리한 식 로 식품  조업 

    또는 요식업 허가가 있는 시민, 푸드트럭

참가  참가  내용 
빠맘 부 직  작한 콩 부   콩  매
SAND+ 직  만든 다양한 란다 매

마 굽다 좋  재료로 만든 스콘   잼 매
날 건강한 채식    다양한 과일로 만든 료 매

과자 강 지  간식
타 야키 푸드트럭,남 노소 즐   있는 타 야키  매

    

부  콩  매하는 참가 채식요리   료를 매하는 참가
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➄ 모  뜰리에(창작품)

  - 참가자  : 45

  - 내    용 : 핸드 이드를 로 한 창작품 로 지속가능  고민하고 

    환경친 인 법 로 만들어진 품

    

직 　채집한　 미를　 매하는　참가 모  뜰리에 창작품’ 경

➅ 모 (자원활동가)

   - 모    집 : 1365를 통해 13명 참여(모집 13명) 

- 모집분야 : 행사 질 지, 내, 친환경 거지 캠페인 등

- 운 시간 : 6.8.(토) 14:00~20:00 (8시간)/6.22(토) 13:00~18:00(7시간)

- 지원사항 : 자원 사자 활동실  11,000원 지

□ 5월 획 로그램

  ○ 감 충  공연 로그램

   - 내   용 : 마포구를 로 활동하는 공연 2 이 창작  진행

   - 소요시간 : 약 60분

   - 참여인원 : 50명

아웃오브캠퍼스 공연 복태와 한군 공연 공연을 즐기는 시민
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구분 부 내용

라인 SNS

·포 사이트 커뮤니티( 이버 카페) 심 보

 - 참가자 모집   Q&A  업로드

·페이스북, 인스타그램 등 보

 - 장 리뷰 컨  1개

 - 참가자 인 뷰 컨  3개

 - 장 사진 공  3개

라인

외

보

· 축 지 주변  입구 막 2개 치

· 동  막 1개 치

·행사 로그램 내 X  2개

·행사 치 내 X  2개

·  목공 작 사인  2종

·운 부스 막 상/하 2종

보
·모 의 시장 포스  1종

·모 의 시장 보 포용 단지 1종

4 홍보 추진결과

□ 행사 보 추진결과

○ 보  작  포결과 (※ 보  자인  치이미지 별첨)

5 행사평가

○ 평가회의 개요

    - 일시/장소 : 2019.6.27.(목) 10:00~11:30 / T6 회의실

    - 참 가 자 : 운 사 담당자, 시민 획 장

 

○ 평가결과( 평)

  ·참가자  : 각 분야별 참가 이 지속 로 증가하고 시장의 고    

    참가자가 생겨 행사 에 여

  · 객의 니즈를 한 야시장 운  : 시장 객의 특   니즈를   

    하여 운  시간  조 , 야시장 로 장 운   보 진행

  ·다양한 보 컨  개  : 장 인 뷰를 통한 로그 게시   카드   
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구분 부내용

공간

· 야시장  사인  작하여 객 상 로 시장 인식 
· 푸드트럭 모집 로 거리  보  운
· 장 사인 에 참가자 명단  참가 법 내를 통해 객이 

참가자가   있도록 도

보
· 이버 키워드 고로 모 의 시장 SNS  축 지

로그가  검색어  함께 노출   있도록 보
· 하계 야시장 부 로그램이 포함  인쇄  작  장 사인  보  

로그램

· 7월 시장  ‘ 놀이 장 ’로 이들이 놀  있는 공간 마
· 나 데크 ‘우 람’ 로그램 연계 추진
· 창업 들에 참가  모집 보 조 진행
· 분  타겟  다양한 채  통한 획 로그램 사  보 강

    뉴스를 작하여 객   참가자들에게 양질의 보 달

  · 축 지를 로 다른 행사  연계 요 : 축 지에  열리는

다른 행사들과 연계하여 모객 효  높이고 모 의 시장이 가지고 있는  

    가치를 효과 로 달

  · 획 로그램 다각  : 시장 주요 객 특징  한 로그램 획,

월별 컨 에 른 로그램 회 요 

○ 보   

        

붙임 1. 모 의 시장 6월 보 결과보고.  끝.


