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 성북구 도시정체성 확립을 위한 추진 계획

민선6기 마을민주주의 시대를 맞이하여 지속가능하고 주민이 공감할

수 있는 성북구의 “도시 정체성(City Identity)”을 확립하고자 함

11111111 추진근거

 2015. 1. 5 현안정책회의 구청장님 지시사항

m 2015년 성북구의 중요과제로 ‘도시정체성 확립’을 추진하고, 인식

조사 등을 통해 도시 이미지를 파악해 주기 바람

m 민선5기는 수요자와 과제 중심의 업무체계를 구축하여 전략과제별

브랜드슬로건이 생산되고, ‘사람이 희망인 도시, 성북’, ‘참여, 협동,

인권도시’ 등 많은 BI, 슬로건이 혼재하고 있음

⇒ BI, 슬로건 등 정비 필요함

 ☞ 도시정체성 이란? 

타 도시와 차별화된 도시만의 고유한 정체성 또는 이미지

22222222 추진목표

  m 과학적․체계적 조사 및 분석 결과를 통하여 우리 구의 정체성을 파악하고,

추진하는 정책과 연계하여 실현가능하고 지속가능한 ‘도시정체성 확립’

  m 민선6기는 ‘마을민주주의 시대’로 우리구의 비전과패러다임을 반영할

수 있는 ‘도시정체성 확립’

  m 다양한 주민들과 소통을 통하여 우리 구 정체성을 파악, 주민들이 공감

하고 가치를 공유할 수 있는 ‘도시정체성 확립’
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33333333 추진전략

44444444 세부추진계획

❶ ‘도시정체성’확립을 위한 구정인식 조사 실시
--------------------------------------------------- 기획예산과

(2015. 2월 ~ 3월)

m 추진방법 : 전화조사(정량조사) 및 심층면접조사(정성조사)

- 전화조사

․조사대상 : 성인남녀 1,000명 대상

․조사방법 : 구조화된 설문지를 통한 전화면접조사

- 심층면접조사 (Focus Group Interview)

․조사대상 : 만 20~59세 남녀 (4그룹, 32명)
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․조사방법 : 일정한 기준에 따라 6~12명 정도 선발하여 한 장소에

모이게 한 후 면접자의 진행 아래 조사목적과 관련된 토론을

함으로써 자료를 수집하는 기법

 ❷  전문가 자문 및 주민 의견수렴 --- 기획예산과, 자치행정과

(2015. 4월 ~ 6월)

m 조사된 내용에 대하여 생활구정위원회 등 전문가 자문을 받아 도시

정체성에 대한 추진방향 논의

- 자문기간 : 2015. 4. 1 ∼ 4. 30 (1개월간)

m 부서 및 각동에서 주관하는 위원회․단체 회의와 각종 아카데미․

토론회 등에서 설문조사를 실시하여 주민 의견수렴

- 조사기간 : 2015. 5. 1 ∼ 6. 30 (2개월간)

- 조사내용 : 전문가 자문을 받아 수립된 도시정체성(안)에 대해

주민 의견을 묻는 설문조사 실시

 ❸  도시정체성 확립을 위한 계획 수립
-------------------------------- 전략과제 총괄부서, 기획예산과

(2015. 7월 ~ 8월)

m 전략과제 총괄부서에서는 우리구 도시정체성 확립을 위한 과제별 추진

계획 수립

- 수립기간 : 2015. 7. 1 ∼ 7. 31 (1개월간)

m 우리구 도시정체성 확립을 위한 비전 ·목표 재설정 및 활용 전략, 홍보

계획 등 총괄계획 수립

- 수립기간 : 2015. 8. 1 ∼ 8. 31 (1개월간)
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 ❹  성북구 휘장(CI), 브랜드(BI), 슬로건 등 통합 ․ 조정
------------------------------------- 홍보전산과, 도시디자인과

(2015. 9월 ~ 10월)

m휘장(CI), 브랜드(BI), 브랜드슬로건(BS), 대표 이미지 등을 우리구

도시정체성과 연계하여 민선6기 정책 패러다임에 반영, 주민이 이해

하고 공감할 수 있도록 통합 · 조정

- 회의, 아카데미, 토론회, 생활구정위원회 등을 통해 주민 및 전문가

의견수렴

55555555 홍보자료 구축 및 활용

추진목적 

m추진 부서별로 분산된 홍보자료를 체계적으로 구축하고 추진사업을

홍보하여 성과를 공유함으로써 사업에 대한 인지도를 제고하고 우리 구

도시정체성 확립 기여

세부추진계획

m 분야별 주요사업 홍보자료 보유현황 파악·수집 --- 기획예산과 (1월중)

- 제출자료 : PPT, 동영상, 관련책자, 사업설명 한글·PDF 등 파일

- 대상사업 : 친환경 무상급식, 사회적경제 활성화, 생활임금제,

마을만들기, 아동친화도시, 성북형 복지공동체 구축, 인권도시,

온실가스 없는 성북, 책읽는 성북, 성북동 역사문화지구 조성,

도시재생 사업 등

m수집자료 정비 ----------------------------- 기획예산과 (2월중)

- 수집된 자료에 대해 사업 분야별, 자료 종류별 홍보자료 정비
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m 성북구 종합 홍보 등 동영상 제작 ------------- 홍보전산과 (4월까지)

- 성북구를 소개하고 민선5기 이후 사업전반을 홍보하는 10분내외의

종합 홍보 동영상 제작

※ 2012년~2014년까지 성북구 사업홍보 동영상 미제작

- 마을사회적경제, 아동친화도시 등 핵심과제 홍보 동영상 제작

홍보자료 활용계획 

m구 홈페이지 게시 활용

m구청 민원실, 동주민센터에서 IPTV 방송

m타 자치단체 벤치마킹 방문시 활용

66666666 행정사항

m 구정 인식 조사 및 전문가 자문, 주민 의견수렴, 총괄계획 수립 : 기획예산과

m 도시정체성 확립을 위한 전략과제별 추진계획 수립 : 전략과제 총괄부서

m 성북구 휘장, 브랜드, 슬로건 등 통합·조정 : 홍보전산과, 도시디자인과

m 성북구 종합 홍보 및 핵심과제 동영상 제작 : 홍보전산과

m 주요사업 홍보자료 제출 : 해당부서

- PPT, 동영상, 관련책자, 사업설명 한글·PDF 등 파일

붙 임 : 성북구 CI, BI 및 슬로건 등 현황
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성북구 CI, BI 및 슬로건 등 현황

붙 임

구 분 브랜드 의 미

성북구 휘장(CI)
시민의 꿈과 이상을 실현해줄 수
있는 미래 지향적인 이미지를 통해
강인한 생명력이 뻗어나감을 표현

성북구 BI
새로운 희망이 자라남을 
형상화

브

랜

드 

슬

로

건

세대공동체
중간 뫼비우스띠를 중심으로
세대간의 무한대 사랑을 의미

교육․돌봄
아이들이 즐거운 성북을 
형상화

아동친화
전국 최초 유니세프 아동친화
도시 인증을 기념하여 제작

복지공동체
행운과 새로움을 네잎클
로버와 새싹으로 형상화

마을공동체
이웃과 웃는 얼굴로 인사를
나누자는 의미

보행친화
발자국을 하트모양으로 형상화
해서 함께 길을 나아가자는의미

대표이미지

성북동을 대표하는 심우장을
넣어, 성북의 전통적 느낌을 살림

성북동 역사·문화지구 조성을
주민에게 친근한 이미지로 표현

슬로건

○ 어린이와 청소년이 살기 좋은 아동친화도시 성북!

○ 참여와 협동의 인권도시 성북!
○ 사람이 희망인 도시 (여기는) 성북!
○ 마을민주주의 시대 참여에서 자치로


