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2023. 3. 27.(월) 석간용

이 보도자료는 2023년 3월 27일 오전 06시부터 보도하여 주시기 바랍니다.

보도자료

담당부서 : 노동공정상생정책관 상권활성화담당관 강 인 철 02-2133-5480

상권활성화담당관 시장지원팀장 김 승 현 02-2133-5543

사진없음▣ 사진있음□ 매수 : 4매 담 당 자 백 종 아 02-2133-5557

서울시, 전통시장 맛과 감성담은 밀키트 출시…온라인판매도 시작

- 전통시장 맛집 5곳(5메뉴) 선정,「전통시장 가정간편식(밀키트) 사업」추진

- 서울시㈜현대그린푸드상생업무협약, 전통시장상인살리고MZ세대신규세대유입

- 메뉴‧요리법컨설팅부터밀키트상품화, 온‧오프라인판로까지전과정체계적지원

- 4.19.(수)까지참여점포모집, 상품경쟁력과차별성및맛과현장위생상태등심사

□ 전통시장을 직접 가야만 맛볼 수 있었던 대표 먹거리가 가정간편식

‘밀키트’로 출시된다. 소비자는 맛있는 음식을 전통시장 방문 없이 집에서

쉽게 요리해 먹을 수 있어 좋고, 활력을 잃은 전통시장 상인들은

새로운 판로를 찾을 수 있어 이득이다.

□ 서울시는 현대백화점그룹 계열 종합식품기업인 ‘현대그린푸드’와 손

잡고 전통시장 맛집 대표 메뉴를 밀키트로 출시하는 사업을 추진한

다고 밝혔다. 메뉴 코칭과 컨설팅을 통한 상품화는 물론 온‧오프라인

판로까지 연계해준다.
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□ 1인 가구 증가와 소비자 식문화 변화 등으로 국내 밀키트 시장 규모

(한국농수산식품유통공사)는 2017년 20억 원에서 2020년 1,880억원으로

급증했으며 2025년에는 7,250억 원에 이를 것으로 전망하고 있다.

□ 이렇듯 밀키트의 수요급증 추세와 실질적인 매출 상승에 도움이 됨

에도 불구하고 전통시장은 상품화 기술 부족, 비용부담, 판로확보

등의 높은 진입장벽으로 시도조차 하지 못하는 것이 현실.

<전통시장 맛집 5곳(5메뉴) 선정,「전통시장 가정간편식(밀키트) 사업」추진>
□ 이에 서울시와 ㈜현대그린푸드는 지난 17일(금) ‘전통시장 활성화

상생 업무협약’을 체결하고 서울시내 전통시장 맛집 5곳(메뉴)을

선정해 올해 8월까지 밀키트를 개발해 9월부터 판매하기로 했다.

□ 메뉴(5개)가 선정되면 재료와 레시피 분석 및 개선부터 소비자가

선호하는 요소 반영 등 상품성을 높일 수 있는 전문가 컨설팅이 진행된다.

□ 다음 단계는 상품화다. 밀키트 생산은 현대그린푸드 자체 공장(스마트

푸드센터)내 전문인력이 전통시장 특유의 맛과 감성을 살리고, 특히

MZ세대가 전통시장 맛집에 호감을 갖도록 각별히 챙겨나갈 계획이다.

□ 상품화된 전통시장의 밀키트는 전국 현대백화점 식품관 16개소와

온라인몰(그리팅몰, 투홈, 쿠팡 등) 19곳에서 판매 예정이다. 해당

점포에서도 직접 판매 가능해 추가 매출도 올릴 수 있다.
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<4.19.(수)까지 참여 점포 모집, 상품경쟁력과 차별성 및 맛과 현장 위생 상태 등 심사>
□ 전통시장 밀키트 사업 참여를 원하는 외식점포는 4월 19일(수)까지

대표메뉴 소개가 포함된 신청서와 사업장 등록증, 상인회 추천서

등을 사업장 소재 구청의 전통시장 담당부서에 제출하면 된다.

□ 대상은 상인조직이 있는 전통시장(등록‧인정) 및 상점가 내 외식점포의

냉동 및 실온보관이 가능한 메뉴이면 된다.

□ 신청한 외식점포에 대해 브랜드 평판, 메뉴 경쟁력 등의 서류평가

(30점)와 맛, 위생, 고객반응 등을 살펴보는 현장평가(50점) 등을

종합 심사해 최종 5곳(1개소당 1개 메뉴)를 선정한다. 전통시장만의

차별성과 사업 협조도 등에 대한 의견도 점수(20점)에 반영한다.

□ 박재용 서울시 노동․공정․상생정책관은 “전통시장만의 매력과 감성을

살린 밀키트 출시로 비대면․간편식을 선호하는 MZ 세대 등 새로운

고객층을 확보할 수 있을 것으로 본다”며 “전통시장에 대한 관심과

호감으로 직접 시장을 찾는 시민들도 늘 것으로 예상돼 전체적인 매출

향상에 도움이 될 것”이라고 말했다.

※붙임: 「전통시장 가정간편식(밀키트) 사업」공모 개요
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붙임 「전통시장 가정간편식(밀키트) 사업」공모 개요

□ 공모계획 

 ㅇ 신청기간 : ’23.3.20.~ 4.19.
 ㅇ 신청방법 : 자치구 전통시장 담당부서에서 서울시로 공문 발송
 ㅇ 신청대상 : 상인조직이 있는 전통시장(등록·인정) 및 상점가 내 외식 점포 
 ㅇ 모집메뉴 : 냉동 및 실온보관 제품으로 개발이 가능한 메뉴
   - 점포별 최대 2개 메뉴까지 신청 가능( ※ 시장별 동일 품목 추천 가능)

 

 · 밥류 : 볶음밥, 리조또, 비빔밥 등
 · 면류 : 국수, 파스타, 비빔면, 쫄면 등 면을 가지고 만든 요리
 · 국·탕류 : 찌개, 전골, 국, 국밥, 삼계탕 등 끓여 먹을 수 있는 국물이 있는 요리 
 · 간식류 : 핫도그, 붕어빵, 호떡 등 식사 외 간식으로 먹을 수 있는 음식
   ※ 접수 불가 품목 : 샌드위치, 샐러드, 회, 육회 등 신선도를 요하는 식품

 ㅇ 제출서류 : ①신청 양식, 사업자등록증 ②상인회 추천서 
     ※ 선정제외 대상 여부 자체 확인 후 제출

□ 평가계획 

 ㅇ 서류평가(30점), 현장평가(50점), 서울시-그린푸드 심사단 최종의견(20점)
서류 평가  브랜드 평판, 메뉴경쟁력 (* 결격사유 제외)
현장평가  맛, 위생, 범용성, 고객 반응
최종심사  행정처분 이력, 사업 협조도, 기존 출시메뉴와 중복여부

 ㅇ ‘모두의 맛집’ 밀키트 성공사례

< 모두의 맛집 밀키트 성공사례 >


