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2023. 9. 19.(화) 석간용

이 보도자료는 2023년 9월 19일 오전 06:00부터 보도할 수 있습니다.

보도자료  

담당부서 : 경제정책실 뷰티패션산업과
뷰티패션산업과장 권 소 현 02-2133-8761

뷰 티 산 업 팀 장 안 미 진 02-2133-5232
사진없음 □ 사진있음 ■ 쪽수 : 4쪽

국내 최대 면세점에 뷰티 중소기업 판로 열었다…'서울뷰티위크 전용관'

- 국내 최대 면세점인 롯데면세점 월드타워점·부산점에 ‘서울뷰티위크 전용관’ 문 열어

- 서울뷰티위크 참가 기업 브랜드 9개 입점… MZ타깃 비건뷰티 브랜드 기획전도 마련

- 9.19.(화)부터 온라인면세점 기획전…K-뷰티 브랜드 인지도 제고와 매출 동시 견인

□ 서울시가 국내 최대 면세점인 롯데면세점 월드타워점(9.15)과 부산

점(9.19) 2곳에 ‘서울뷰티위크’ 전용관이 문을 열고 영업을 시작했다

고 9월 19일(화) 밝혔다. 서울뷰티위크를 통해 발굴, 육성하는 8개

유망 중소기업의 제품 135개가 입점해 해외 소비자를 만난다.

○ 서울시는 롯데면세점과 함께 국내 뷰티, 패션산업 유망 브랜드 해외 진출

을 확대하고 판로 개척을 지원하기 위해, 지난 5월 1일(월) 업무협약

(MOU)을 체결하여 6월 27일(화) 롯데면세점 도쿄 긴자점 및 8월 11일

(금) 월드타워점에 각각 ‘서울패션위크 전용관’을 개관한 바 있다.

□ 한류열풍과 K-뷰티의 저력에 힘입어 국내 유망기업들에 대한 해외

시장 관심이 부쩍 높아진 상황. 코로나 이후 관광객이 폭발적으로

증가하는 추세인 만큼 ‘해외시장’ 개척의 일환으로 ‘면세점’ 전용관을

운영한다.
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○ 개관에 따른 운영은 서울시와 롯데면세점이 함께한다. 시는 전용관 내부

를 조성하고 입점브랜드 선정 및 관리, 브랜드 홍보를 지원한다. 롯데면

세점은 전용관 공간 제공, 기획전 구성, 매장 운영, 브랜드 판매실적 관리

에 힘쓸 계획이다.

□ 이번 롯데면세점 ‘서울뷰티위크관’에는 총 8개 기업이 참여한다.

시는 월드타워점에서 최근 K-뷰티 경향인 비건 콘셉트를 반영한

특별 기획전이 운영되는 만큼, 뷰티 제품에 관심 많은 ‘MZ세대(밀

레니얼+Z세대)’가 큰 관심을 가질 것으로 기대하고 있다.

○ 2022~2023년 서울뷰티위크를 통해 발굴, 육성하고 있는 8개 유

망 중소기업의 9개 브랜드(▴슬로소피, ▴키핀터치, ▴에이스노, ▴

물들임, ▴예쁘리, ▴하니술, ▴줄라이미, ▴제트티유, ▴아임낫어베

이비)가 월드타워점과 부산점에 동일하게 입점한다.

○ 특히 월드타워점에는 별도의 공간을 구성하여 비건뷰티 기획전을 마

련해 대표 브랜드 총 5개(▴슬로소피, ▴키핀터치, ▴에이스노, ▴물

들임, ▴예쁘리) 브랜드를 선보인다. 9월 19일(화)부터는 온라인면세

점에서도 ‘순수의 뷰티 컬렉션: 서울뷰티위크 기획전’이라는 이름으로

해당 브랜드들을 만나볼 수 있다.

□ 한편 ‘2023 서울뷰티위크’는 9월 21일(목)부터 24일(일)까지 4일

간 DDP(동대문디자인플라자)에서 개최되며, 유망 뷰티 제품뿐만

아니라 패션·푸드·리빙테크 제품을 포함하여 서울의 라이프스타일

전체를 아우르는 전시 및 체험공간 등 많은 볼거리와 즐길 거리를

제공할 예정이다.
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□ 권소현 뷰티패션산업과장은 “서울뷰티위크를 통해 발굴한 중소기업을

지속적으로 성장시켜, 세계시장의 챔피언을 만드는 것이 궁극적인 서

울시의 목표”라며, “중소 뷰티 브랜드 강국으로서 온‧오프라인 면세

점 판로를 통해 외국인 관광객들에게 K-뷰티기업의 기술력을 알려가

겠다.”라고 말했다.

붙임 : 서울뷰티위크 전용관(롯데면세점 월드타워점) 매장 사진
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붙임 서울뷰티위크 전용관(롯데면세점 월드타워점) 매장 사진

월드타워점-비건뷰티 기획전(구역1)

월드타워점 (구역2)


