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 2016 역사계단 홍보 매체 활용 계획(안)

Ⅰ 추 진 근 거

  ○ 사장방침-603호(2015.09.01.)『역사계단 홍보 매체 활용 방 안(안)』

  ○ 홍보실-591(2016.3.8)『2016년종합홍보계획(안)』

Ⅱ 추 진 방 향

   ○ 공공성을 우선으로 외부기관 공동 프로모션 진행

   ○ 수익창출을 위한 기업체 홍보 매체로 연계 추진

   ○ 시민 이벤트를 통한 시민 관심도 제고 홍보 효과 극대화

   ○ 시범 테마계단 운영에 따른 계단 조성 개선점 반영

 

Ⅲ 추 진 계 획

  1. 2015년도 테마계단 조성 실적 : 총10개역 15개소

 지하철 역사 계단을 홍보 매체화하여 역세권 특성을 접목시키고 
공공성을  반영한 지하철 역사 내 문화공간을 조성, 명소화 추진 
및 수익창출, 나아가 시민 만족도 향상과 공사 이미지 제고에 기여
하고자 함 



    

구분 개소 조성주제 조성방법

시범계단
6역 7개소

(삼각지, 상수, 천호, 
여의나루, 신당, 답십리)

배호, 홍대, 건강,
떡볶이, 한강, 詩 

공사 자체 예산 

외부공동

조성계단

광화문역 5개소 독서 장려
교보문고, 
서울도서관 공동 

3개역 3개소
(종3, 왕십리, 고속터미널)

암예방 및 건강 대한암협회 후원

  2. 공익정보 제공을 위한 테마계단 조성

     가. 공공기관 및 관련업체 공동 조성

        ◦대상기관 : 정부산하 기관 및 병의원, 관련 기업체 등

     나. 조성주제  

         ◦임산부 배려 등 정부정책사항, 

         ◦건강증진, 아동폭력예방, 이용질서 등 공익 주제 

     다. 조성수량 : 연간 4역

     라. 조성방법 : FULL 래핑, 부분 래핑, 페인팅, 전자반응식 등

     마. 조성비용 : 비예산 조성

  3. 시민 대상 이벤트 추진

     가. 이벤트 시기 : 연중 2회

     나. 이벤트 방법 : 기조성 된 테마계단 인증샷 이벤트

     다. 경품수량 : 1회 20명 이내

     라. 경품내용 : 스마트폰 보조 배터리(2015년 잔여분 이용)

  4. 계단 조성 방법 개선

     가. 개선이유 : 기조성 계단 문제점 발생

         ◦동절기 파손 : 저온으로 동파



         ◦승객 이동에 따른 파손 : 이동 중 신발에 의한 파손

     나. 개선방법

        ◦부분래핑 : 시공 면적을 최소화하여 메시지 전달

        ◦페인팅 : 아크릴 페인트(락커)를 이용한 조성

        ◦전자반응식 : 피아노 계단 등 동작센서 반응식 도입

        ◦아크릴 시공 : 계단 접촉면 아크릴 부착으로 훼손 방지

  5. 계단 조성 일정

  

구   분 2016년 비 고4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월
이벤트
조성   

  6. 조성 계단 점검 및 유지보수 : 연중

     가. 점검 : 연중 홍보실 점검

     나. 유지보수 : 훼손시 조성업체 및 기관에서 보수

     

Ⅳ 기 대 효 과

□ 정보제공 등 공공성을 부여한 테마 공간 제공

□ 시민 참여 이벤트를 통한 소통 강화와 만족도 향상

□ 외부 기관 및 업체 비예산 조성을 통한 경영합리화 기여 


