
임산부 배려 1차 캠페인 결과 보고 

   

    □ 추진일시 : 2016. 3. 25(금) 14:00 ~ 15:00

  □ 추진장소 : 5호선 광화문역 지하1층 대합실

  □ 참여대상 : 역이용 시민

  □ 참여기관 : 공사 및 출산·육아용품 업체 에르고베이비

  □ 참여인원 : 10명

   

 

  □ 임산부 배려 약속 나무 조성

     ◦ 스티커 제작 및 부착 : 공사예산

     ◦ 시민 배려약속 스티커 작성 후 부착

     ◦ 참여시민 : 300여명 

  □ 경품이벤트 실시

     ◦ 대상 : 배려약속 스티커 부착 시민

     ◦ 방법 : 추첨함 랜덤 뽑기

     ◦ 경품 : 아기띠, 속싸개, 세제&섬유유연제, 가제손수건

     ◦ 인원 : 300여명

스티커 작성 스티커 부착 배려약속나무 조성

추 진 개 요

추 진 결 과



  □ 설문조사 실시

     ◦ 설문주제 : 임산부 배려 관련 인식 및 배려 캠페인 필요성 등  

     ◦ 설문참여자 : 50명

     ◦ 설문문항 : 6문항 

Q. 임산부배려석에 

   대해 알고 있나요?

A. 거의 모든 시민이 배려석에 

   대해 알고 있음(98%)

Q. 임산부 배려석 

   알게 된 경로는?

A. 열차 이용 중 설치 된 임산  

   부 배려석을 보고 대부분    

   (72%) 알게 되었으며 그 외  

   인터넷, 언론, 홍보물, 동영  

   상 순이었음 

Q. 임산부 배려석

   잘 운영되고 있나?

A. 배려석 운영은 매우 잘 된다  

   (4%), 대체로 잘 운영(18%)  

   되며 보통(60%)이다가 82%  

   정도가 운영면에서 만족을   

   보였으며, 나머지 그렇지 않  

   다는 의견(18%)이 적음   

Q. 임산부 배려해야 되나?

A. 그렇다가 100%로 임산부는  

   배려 받아야 한다고 인지하  

   고 있음

Q. 본인은 임산부 

   발견 시 배려석 

   양보하겠는가?

A. 당연히 양보한다가 98%, 상
   황에 따라 양보한다가 2%로  
   배려석 이용 중 거의 모든   
   시민들이 임산부에게 자리   
   양보 의사 있음

Q. 임산부 배려 

   캠페인 필요한가?

A. 꼭 필요하다(84%), 필요하  

    다(14%)로 98% 이상의 시  

    민이 필요성 느낌



    ◦설문조사 종합의견 

      - 임산부 배려석에 대한 인식은 열차를 이용 중에 자연스럽게        

     알게 되었으며 운영면에서는 82%가 만족을 보였으며 임산부          

 는 당연히 배려 받아야 할 대상이며 양보한다는 의견도 98%           로 

캠페인 등 홍보활동에 반영하여 꾸준히 시행 필요   

  □ 캠페인 관련 이미지 

  □ 행사 경비 지출 : 금이십칠만삼천오백원정(￦273,500) 

     ◦예산과목 : 판매비와관리비 행사홍보비 행사운영비

     ◦지출품목 : 현수막, 전단지, 스티커 등 캠페인 홍보 물품

  □ 보도현황 : 연합뉴스 등 10건

  □ 하반기 2차 임산부 배려 캠페인 진행 : 10월 예정

     ◦ 추진장소 : 열차 내   

     ◦ 추진방법 : 외부업체 공동 프로모션 이벤트 진행

     ◦ 추진기관 : 인구보건협회, 출산용품 전문 기업, 공사 공동

 

설문조사 경품 추첨 추첨자 기념사진

추 후 계 획


