
서 브랜드 개   확산

전략적 고 속적  시브랜드 축 리를 통해 시민 심  고취하고 세계무 에서 ․

서    시경 력  제고하고  함 

산 안 총( ) 단  천원( : )

최종 산 2014 (A) 산 안2015 ( ) (B) 감 (B-A)
(B-A)*100/A

- 900,000 900,000 -

사 업 설 

 사업 적

 ○ 서 시민  심 제고  로  시경 력 제고를 해 서 브랜드추 원회, 시민참여

단 등 시민 주 로 서  표하는 브랜드를 만들어가고  함 

 사업근거

 ○ 서 브랜드 개  추  본계획 시  제 호( 269 , ‘14.10.14) 

 사업내

 ○ 사업 간 : 2015. 1 ~ 2016. 2

 ○ 사업내  

서 브랜드추 원회 시민참여단 시민참여 프로그램 성    - , , ․

서 브랜드 개   내  선호  조사 브랜드 공표      - , 

서 브랜드 슬로건  스토리 공 전    - 

 ○ 년  소 산 천원 ’15 : 900,000



 년  산 2015 단  천원( : )

 결산2013 산2014 (A) 산 안2015 ( )(B) 감(B-A)

계 900,000 900,000

사무 리비 890,000 890,000

타보상 10,000 10,000

사무 리비 890,000 890,000

서 브랜드추 원회  80,000 80,000

시민참여단  네트워크 협력 30,000 30,000

공청회 개최 20,000 20,000

브랜드 개   내  

선호 조사
700,000 700,000

홍보물 제 비 60,000 60,000

타보상 10,000 10,000

슬로건  스토리 공 10,000 10,000

 년  산 산출 근거2015

 년  추 향  추 정2015

  ○ 추 향

시민  주 하고 시 품격에 맞는 브랜드 개     - 

제  정비를 통한 체계적 속적  브랜드 리   - ·

적 시민공감  형성  통한 브랜드 활   - 

총사업비 천원900,000

사무 리비 천원: 890,000￭

통합브랜드 개   확산 ‧

타보상  천원: 10,000￭

슬로건  스토리 공 전 ‧



 ○ 추 정 단  천원( : )

사업추 절차 추 간 산집행계획 추 세 내

계 900,000

서 브랜드추 원회 시민, 

참여단 시민참여 프로그 , 

램 성  

‘15.1 ~ 12. 190,000

서 브랜드추 원회 

회 시민참여단 정, 

회 공청회 개최 , 

서 브랜드 개   내  

선호  조사 
‘15.1 ~ 10. 700,000

전문 행사 선정  , 

내  선호  조사 실시

서 브랜드 슬로건  스토리 

공 전
‘15.5 ~ 7. 10,000

서 브랜드 미  

슬로건 공 전 실시

실 본· · 서 담당

시민소통 획 시브랜드담당 브랜드 획팀
주노

(2133-6187)
주무

효

(2133-6189)

본 사업과 련하여 세한 계획서는 아래 홈페 에서 

내려  하실 수 습니다   .

   http://opengov.seoul.go.kr/sanction


