
 2019년 재난대응 안전한국훈련 홍보추진 및 성과

 기본방향

○ 안전한국훈련에 대한 시민인식 및 공감대 확산을 위한 매체의 다양화

○ 지하철 및 온라인 등 다양한 매체를 통한 집중홍보로 시민참여 유도

○ 시민 왕래가 많은 지역에 현수막 등 게첨 시민 안전의식 제고

 홍보개요

○ 홍보기간 : 2019. 10. 21~11. 1 / 12일간

○ 홍보종류 : 7종(영상, 음원, 현수막 등)

- 영상․음원(행안부) : 홍보동영상, 라디오 음원

- 현수막 등(서울시․행안부) : 대형현수막, 플래카드, 포스터, 리후렛, 엑스베너

○ 홍보방법

- 영상․음원 : 교통방송(TV․라디오), 옥외전광판, 지하철 전동차 및 승강장

- 인터넷 : 홈페이지, 트위터, 페이스북, SNS, QR코드, 보도자료

- 현수막 및 리후렛 : 시청사, 지하철 대합실, 지하철 역사 내․외부 등

 홍보 추진실적

○ 홍보영상 활용
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○ 홍보물 제작 및 게첨

리후렛(시청) 포스터(시청) 지하철 대합실 엑스베너(시청)

현수막(지하철 내) 현수막(지하철외부) 리후렛(지허철역사) 엑스베너(지하철역사)

○ 온라인등 기타 홍보

서울시 홈페이지 SNS (인스타 그램) 페이스북 트위터

지하철 홈페이지 QR 코드활용 TBS라디오 보도자료

 홍보 추진 성과

○ 교통방송 TV, 라디오를 활용하여 시민 참여 홍보

- 시민에게 친근한 교통방송 TV, 라디오를 통하여 시민 참여 홍보실시

○ 시민 접근성 높은 지하철 및 옥외 전광판 등 활용 홍보

- 지하철 전광판, 서울시 미디어보드, 옥외전광판, 대형 플래카드 등 표출

- 교통방송FM, 트위터, SNS, 페이스북, 서울시홈페이지 등 시민 접근성 강화

○ 현장훈련 장소 주변 홍보를 통한 시민관심 유발 및 적극 참여 유도

- 훈련장소 주변 대형 현수막, 거리 현수막 등을 통해 시민의 관심 유발 및

교통통제, 재난상황 연출에 대한 혼란 최소화


