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업무간담회 



왜 콘텐츠 파트너스 데이를 개최하는가 
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Ⓘ 콘텐츠 파트너스 (콘텐츠 및 핵심파트너)  결집   ‣   콘텐츠 융복합 선도 

   - 인력, 기술, 자본의 상시적인 교차로 융복합 활성화 

   - 콘텐츠 IP의 상설 네트워킹 장 마련 

 

② 외부재원 유치   ‣   프로젝트 파이낸싱 의 중심 채널화 

   - 다양한 IP의 제작지원, 투자사 및 펀드 매칭을 통한 외부 재원 연계 

   - 미디어, 배급, 영화, 드라마 등 OSMU를 통한 IP의 판로 확대 기반 마련 

   - 투자유치 및 머천다이징을 통한 수익성 개선 

 

③ 핵심 파트너 구축    ‣   콘텐츠 산업계 협력모델 발굴 및 채널활성화 

   - 애니, 웹툰, 게임 등 산업 내 Key-player 협력모델 구축 



무엇을 했나 
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01 Seoul Animation Center 

* 출처 : 2001년 정기국회 정책자료집, 2016 콘텐츠진흥원 통계조사 보고서 등 
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Who 

What 

Benefit 

1,000개사 

V C  

배급사 미디어 투자사 

KBS, SKB 등 
CJ, NEW,  

쇼박스 

OSMU기업 

상품,  영화 해 외 
아시아,  

미주, 유럽  

기 업 
애니,  웹툰 

게임,  1인미디어  

  

  

• 국내외 마켓 참가 : 

  SPP 등 

• 판로지원 :  
비디오 커머스, 하이서울어워드 

• 문화콘텐츠 도시확산 

• 애니타운 축제 
• e스포츠 대회 

1단계 

2단계 

3단계 

콘텐츠 파트너스 데이 
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애
니 I R 

  • 일반지원형 : 
  단편애니, 신인웹툰, 1인미디어  

• 공익투자형  :   
  애니, 웹툰, 게임 

  

• 영상·녹음 편집 
• 캐릭터 스튜디오 

※ 애니,영화,방송,음악 등 

10,000명  

연 12회 개최  

콘텐츠 
파트너스 

예선심사 

신청접수 

P T심사 

• 서류심사 
• 투자심사단 평가 

• I R 피칭 
• 투자심사단 + 사업심사단 평가 

• I R 희망 기업 대상 수시 접수 
• 투자심사단(VC, 미디어, 배급사) 

 + 사업심사단(완구사, 유통사 등) 모집 

How 
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∙ 총 8회 개최 
∙ 연중 투자/사업 심사단 120명 
∙ 콘텐츠 파트너스 구축 6,412명 

콘텐츠파트너스데이 

35억 
SBA지원 

130억 

매칭 
투자 

150억 

펀드 
조성 
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